PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA
ESTADO DE SAO PAULO
RUA GABRIEL VILELA, 413 — CENTRO - CEP 14540-000
CNPJ 45.324.290/0001-67 1.E. ISENTO
16-3173-8200 / E-MAIL: cpl@igarapava.sp.gov.br
igarapava.lic2@gmail.com

AVISO DE LICITAGAO

CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022
PROCESSO ADMINISTRATIVO N° 035/ 2022

OBJETO: contratagdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servicos de publicidade,
compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente que tenham por objetivo o estudo,
planejamento, a conceituagdo, a concepgao, a criacdo, a execucdo interna, a intermediacéo e a
supervisdo da execucgdo e distribuicdo externa de pegas publicitarias de utilidade publica e institucional
da Prefeitura Municipal de Igarapava

Data limite para entrega dos documentos de habilitacdo e proposta de precos:
Até as 08h45min do dia 09/08/2022

Horario para abertura dos envelopes:
09h00min do mesmo dia (09/08/2022) e no mesmo local.

Local: Departamento de Licitacéo, situado & Rua Dr. Gabriel Vilela, 413 — Centro

Valor estimado da licitagdo: R$ 350.000,00

Fonte de recursos: Proprio

Informagdes: O Edital e seus anexos estardo disponiveis a partir do dia 22/06/2022, através do seguinte acesso:
Portal eletrénico oficial da Prefeitura Municipal de Igarapava/SP, pelo link: http:/www.igarapava.sp.gov.br /
servicos ao cidadao / licitagdes. Demais informacdes poderdo ser obtidas pelo telefone (16) 3173-8200 — Ramal
212 elou e - mail: cpl@igarapava.sp.gov.br ou igarapava.lic2@gmail.com .

Igarapava/SP, em 21 de junho de 2022.

JOSE RICARDO RODRIGUES MATTAR
PREFEITO MUNICIPAL
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EDITAL

CONCORRENCIA N° 002/2022

Processo Administrativo n° 035/2022

PREAMBULO

A PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA torna publico, para conhecimento dos interessados,
que se acha aberta licitacdo, na modalidade CONCORRENCIA, tipo técnica e prego, objetivando a
contratagdo de agéncia de propaganda para prestacdo de servigos de publicidade da Prefeitura do
Municipio de Igarapava, segundo disposicdes da legislagdo vigente, em especial do artigo 37 da
Constituicdo da Republica Federativa do Brasil e Lei n.° 12.232/2010, aplicando-se de forma
complementar a Lei n.° 8.666/93 e suas alteracbes, Lei Organica do Municipio e Lei Complementar
123/06, mediante as condigdes estabelecidas neste Edital e especificagdes contidas em seus anexos.

Os envelopes n° 01, 02, 03 e 04, respectivamente contendo o Plano de Comunicagao Publicitaria via
nao identificada, o Plano de Comunicagdo Publicitaria via identificada, Conjunto de Informagdes
Referentes ao Proponente e Proposta de Precos, deverdo ser apresentados para protocolo na Diviséo
de Licitagdes da Prefeitura Municipal de Igarapava, sito a Rua Dr. Gabriel Vilela, 413 — Bairro Centro —
Igarapava — SP até as 08h45min do dia 09/08/2022, para a abertura seguir, as 09h00min do mesmo
dia, nos termos do procedimento indicado neste Edital.

O protocolo ndo ensejara em qualquer marcagédo no envelope 01 (via ndo identificada)

Os documentos de habilitacdo (envelope n° 5) serdo apresentados apenas pelos licitantes
classificados no julgamento final das propostas, nos termos do inciso XI do art. 11 da Lei 12.232/2010 e
item 6 e subitens deste Edital.

O envelope n° 01, destinado a apresentacdo da via nao identificada do plano de comunicagéo
publicitaria sera padronizado e fornecido previamente pela PREFEITURA, no Departamento de
Licitagao, no endereco Rua Dr. Gabriel Vilela, 413, sem nenhum tipo de identificagao.

1. OBJETO

1.1. A presente licitacdo tem por objeto a contratagcdo de agéncia de propaganda para prestagao de
servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de atividades realizadas integralmente que tenham
por objetivo o estudo, planejamento, a conceituacdo, a concepgao, a cria¢do, a execugado interna, a
intermediac@o e a supervisdo da execugao e distribuicdo externa de pegas publicitarias de utilidade
publica e institucional da Prefeitura Municipal de Igarapava.

1.1.1. Integram o objeto desta Concorréncia como atividades complementares, 0s servicos
especializados descritos no item 2.2. do Anexo | - Termo de Referéncia / Briefing.
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2. DAS CONDICOES DE PARTICIPACAO

2.1. Poder&o participar do presente certame todos os interessados do ramo de atividade pertinente
ao objeto da licitagdo, autorizadas na forma da lei, que preencherem as condigdes de habilitagdo
constantes deste Edital.

2.2. Nao sera permitida a participagao:

2.2.1. De empresas estrangeiras que nao funcionem no Pais;

2.2.2. De interessados cuja faléncia tenha sido decretada, ou em processo de faléncia, liquidagao ou
recuperacao judicial ou extrajudicial, excegao feita se cumpridas as condigdes exigidas no subitem
6.1.4, alinea “a.1”;

2.2.3. De consorcio de empresas, qualquer que seja sua forma de constituigéo;

2.2.4. De servidor ou dirigente de 6rgéo ou entidade contratante ou responsavel pela licitagdo, nos
termos do art. 9°, inciso lll, da Lei n°® 8.666/93;

2.2.5. Daqueles que tenham sido punidos com suspensao temporaria do direito de licitar impedidas de
contratar com esta Administracdo, nos termos do inciso Ill, do artigo 87, da Lei Federal n° 8.666/93 ou
declaradas inidoneas pelo poder Publico e néo reabilitadas.

2.2.6. Nao poderao participar da licitagdo as agéncias integrantes de um mesmo grupo — assim
entendidas, para efeito deste Edital, aquelas que tenham diretores ou sécios em comum.

2.3. A participagdo na presente concorréncia implica, tacitamente, para a licitante:

a) a confirmacéo de que recebeu da Comisséo de Licitagdes 0 ENVELOPE N° 1, conforme previsto no
preambulo do Edital e as informagdes necessarias ao cumprimento desta Concorréncia;

b) a aceitacdo plena e irrevogavel de todos os termos, clausulas e condi¢des constantes deste Edital e
de seus anexos;

¢) a observancia dos preceitos legais e regulamentares em vigor, e

d) a responsabilidade pela fidelidade e legitimidade das informag6es e dos documentos apresentados
em qualquer fase do processo.

2.4. A licitante assume todos os custos de preparacédo e apresenta¢do dos Documentos de Habilitagéo
e Propostas exigidos nesta Concorréncia, ressalvado que a PREFEITURA nao sera, em nenhum caso,
responsavel por esses custos, independentemente da condugéo ou do resultado do processo licitatorio.

3. DO CREDENCIAMENTO

3.1. No inicio da primeira sessao, o representante da licitante apresentara a Comissao de Licitagdes o
documento que o credencie a participar deste certame, juntamente com seu documento de identidade
de fé publica, de acordo com o0 modelo sugerido no Anexo L.

3.1.1. Quando a representagdo for exercida na forma de seus atos de constituicdo, por sdcio ou
dirigente, o documento de credenciamento consistira, respectivamente, em cdpia do ato que estabelece
a prova de representacdo da empresa, onde conste 0 nome do socio e 0s poderes para representa-la,
ou copia da ata da assembleia de eleigdo do dirigente, em ambos 0s casos autenticada em cartorio ou
apresentada junto com o documento original, para permitir que a Comissdo de Licitagdes ateste sua
autenticidade.
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3.1.2. Caso o preposto da licitante ndo seja seu representante estatutario ou legal, o credenciamento
sera feito por intermédio de procuragéo, mediante instrumento publico ou particular, no minimo com os
poderes constantes do modelo que constitui o Anexo Il.

3.1.2.1. Na hipotese de apresentacdo por intermédio de procuracdo, devera ser juntada a copia
autenticada em cartorio do ato que estabelece a prova de representagdo da empresa, em que constem
0s nomes dos socios ou dirigentes com poderes para a constituigdo de mandatarios.

3.1.3. A auséncia do documento habil de representacdo nao impedira o representante de participar da
licitacdo, mas ele ficara impedido de praticar qualquer ato durante o procedimento licitatério.

3.1.4. Na hipétese de substituicdo do representante no decorrer do processo licitatorio, devera ser
apresentado novo credenciamento.

4. DA APRESENTACAO DOS DOCUMENTOS E DAS PROPOSTAS

4.1. O Plano de Comunicagao (via nao identificada e identificada), Proposta Técnica, Proposta
de Pregos e Documento de Habilitagdo deverdo ser apresentados em envelopes distintos e
separados, na forma a seguir discriminadas:

ENVELOPE N° 1
PROPOSTA TECNICA — PLANO DE
COMUNICACAO - VIA NAO IDENTIFICADA
(O envelope sera fornecido pela Administracéo)

ENVELOPE N° 2
PROPOSTA TECNICA - PLANO DE
COMUNICAGAO - VIA IDENTIFICADA
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022
RAZAO SOCIAL E CNPJ

ENVELOPE N° 3
PROPOSTA TECNICA — CONJUNTO DE
INFORMAGOES REFERENTES AO
PROPONENTE
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022
RAZAO SOCIAL E CNPJ

ENVELOPE N° 4
PROPOSTA DE PRECOS
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022
RAZAO SOCIAL E CNPJ

ENVELOPE N° 5
DOCUMENTOS DE HABILITACAO
CONCORRENCIA PUBLICA N° 002/2022
RAZAO SOCIAL E CNPJ
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4.1.1. Sera DESCLASSIFICADA a licitante que:

a) apresentar no Envelope n° 01 (correspondente da Via néo Identificada do Plano de Comunicagéo),
ou no contetdo do envelope, qualquer marca, sinal ou palavra que possibilite identificar a licitante,
antes da abertura do Envelope n° 02;

b) apresentar no Envelope n° 3, por aposi¢do no envelope ou por meio dos documentos neles contidos,
qualquer informagao, marca, sinal ou etiqueta ou qualquer outro elemento que identifique a autoria do
plano de comunicagao publicitaria, em qualquer momento anterior a abertura do Envelope n° 2.

4.1.2. O Envelope n°® 2 — Plano de Comunicacao — Via Identificada devera apresentar o mesmo teor do
Envelope n° 01, sem os exemplos de pegas referentes a ideia criativa.

4.2. A licitante devera elaborar seu Plano de Comunicagdo publicitaria, estruturada de acordo com os
quesitos disposto no item 2.8. do Anexo | - Termo de Referéncia / Briefing.

4.3. O envelope n° 03 — Proposta Técnica devera conter as informagdes integrantes da proposta
técnica da licitante, destinadas a avaliar os quesitos de capacidade de atendimento e relatos de
solugdes de problemas de comunicagdo conforme disposto no item 2.9. do Anexo | — Termo de
Referéncia / Briefing.

5. ELABORACAO DA PROPOSTA DE PREGO

5.1. A Proposta de Prego devera ser elaborada conforme modelo constante do Anexo Il, informando:

a) Proposta sobre percentual de desconto oferecido em relagéo aos seus custos internos baseados na
tabela de precos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Sdo Paulo, que pode ser
obtida pelo endereco eletronico do sindicato: http://sinaprosp.org.br/tabela_custos_internos_php;

b) Proposta sobre percentual de honorarios incidentes sobre o custo de servigos de terceiros, referente
a producdo de campanhas, agoes, pecas e materiais, cuja distribuicdo ndo proporcione a licitante o
desconto de agéncia a ser concedido pelos veiculos de divulgagéo;

5.2. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fara jus ao desconto padrao
de agéncia e aos honorarios sobre producdo de terceiros (servigos técnicos complementares), de
acordo com as Normas do CENP - Conselho Executivo das Normas Padréo.

5.3. Devera acompanhar a proposta:

a) Declaragao na qual a licitante estabelece o compromisso de obter junto a terceiros fornecedores e
veiculos dos diversos meios existentes, os melhores descontos sobre tabelas, praticados no mercado
em cada ocasido, considerando-se investimentos de igual expressdo, nos meios TV, jornal, revista,
radio e midia externa de utilizagéo rotineira no ambito estadual;

b) Declaragdo com compromisso de cesséo total e definitiva, irrevogavel e irretratavel, dos direitos
autorais e patrimoniais do uso das ideias, pecas, campanhas e demais materiais de publicidade,
comunicagao e marketing de sua propriedade, concebidos, criados e produzidos em decorréncia do
contrato que vier a ser firmado, sem qualquer remuneracdo adicional, mesmo apds a vigéncia do
contrato.
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5.4. Deverdo estar consignados na proposta a denominagéo, o CNPJ, o enderego completo e o nimero
de telefone da licitante, bem como numero desta LICITACAO e data.

5.5. Ocorrendo discordancia entre os valores numéricos e por extenso prevalecera este ultimo.

5.6. Nos pregos estipulados deverdo estar incluidos todos os custos materiais, encargos, direitos
autorais, impostos e taxas, mesmo nao especificados e que sejam necessarios ao fiel cumprimento do
objeto licitado.

5.7. A Proposta de Preco podera adotar o modelo sugerido e devera ser:

a) datada e assinada por quem detenha poderes de representagéo da licitante, na forma de seus atos
constitutivos.

b) firme e precisa, sem propostas alternativas ou condicionadas que induzam o julgamento a ter mais
de um resultado.

c¢) Ter prazo de validade minima de 90 (noventa) dias, contados a partir da data para abertura dos
envelopes, podendo ser prorrogado por acordo das partes.

5.8. Serdo analisadas apenas as Propostas de Prego das licitantes classificadas no julgamento das
Propostas Técnicas.

5.8.1. A classificagdo das Propostas de preco observara a ordem crescente dos percentuais
apresentados, sendo considerada como a de menor preco aquela que receber maior pontuagao,
referente ao percentual de honorarios.

6. DOS DOCUMENTOS DE HABILITAGAO (ENVELOPE n° 5)

6.1. Os documentos de habilitagdo serao apresentados apenas pelas licitantes classificadas no
julgamento final das propostas, nos termos do artigo 6°, inciso I, c/c o artigo 11, inciso XI, da Lei
n°12.232/2010. Os documentos necessarios a Habilitagdo deverdo ser apresentados em original ou por
qualquer processo de cdpia autenticada por cartério competente.

6.1.1. HABILITAGAO JURIDICA:

a) Registro comercial, em caso de empresa individual;

b) Ato constitutivo, estatuto ou contrato social em vigor, em se tratando de sociedades comerciais,
devidamente registrado e acompanhado de documentos de eleicdo de seus administradores, quando
se tratar de sociedades por agoes;

b.1) Os documentos mencionados na alinea “b” deveréo estar acompanhados de todas as suas
alteragdes ou sob forma consolidada e deles devera constar, entre os objetivos sociais, a execugdo de
atividades da mesma natureza ou compativel com o objeto desta Concorréncia;

c) Inscrigdo do ato constitutivo em cartério de Registros de Pessoas Juridicas ou Junta Comercial da
sede da empresa, no caso de sociedades civis, acompanhada de prova da diretoria em exercicio.

6.1.2. REGULARIDADE FISCAL E TRABALHISTA:

a) Prova de inscrigdo no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica (CNPJ);
b) Prova de inscricdo no Cadastro de Contribuintes Municipal e/ou Estadual, relativo ao domicilio ou
sede da licitante, pertinente ao seu ramo de atividade e compativel com o objeto contratual;
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¢) Prova de regularidade para com a Fazenda Federal, mediante a apresentac¢do de Certiddo Conjunta
Negativa de Débitos (ou positiva com efeitos de negativa), relativos a Tributos Federais e a Divida Ativa
da Uni&o, expedida pela Secretaria da Receita Federal;

d) prova de regularidade para com a Fazenda Estadual, mediante apresentagao de certidao negativa
(ou positiva com efeitos de negativa) de tributos estaduais, expedida no local do domicilio ou da sede
da licitante;

e) prova de regularidade para com a Fazenda Municipal, mediante apresentacéo de certid@o negativa
(ou positiva com efeitos de negativa) de tributos mobiliarios, expedida no local do domicilio ou da sede
da licitante;

f) Prova de regularidade perante o Fundo de Garantia por Tempo de Servigo (FGTS), por meio da
apresentacdo da CRF — Certificado de Regularidade do FGTS;

g) Prova de inexisténcia de débitos inadimplidos perante a Justica do Trabalho, mediante a
apresentacdo de CNDT - Certiddo Negativa de Débitos Trabalhistas (ou positiva com efeitos de
negativa), de acordo com a Lei n° 12.440/2011.

6.1.3. QUALIFICAGAO TECNICA:

a) Prova de aptiddo para o desempenho de atividade pertinente em caracteristicas com o objeto desta
licitacdo, por meio da apresentacéo de atestado(s) expedidos(s) por pessoa juridica de direito publico
ou privado;

a.1) O(s) atestado(s) devera(do) estar necessariamente em nome da licitante e indicar que a
proponente executou, em qualquer quantitativo, o objeto desta licitagéo.

b) Declaracdo da empresa licitante de que possui condicdes de apresentar, no momento oportuno,
caso seja vencedora, certificado de qualificagédo técnica de funcionamento, nos termos do artigo 4°. da
Lei Federal n® 12.232/2010.

6.1.4. QUALIFICAGAO ECONOMICO-FINANCEIRA:

a) Certidao negativa de Faléncia, expedida pelo distribuidor judicial da sede da licitante, no maximo, 60
(sessenta) dias antes da data fixada para o recebimento das propostas, se outro prazo nao estiver
assinalado em lei ou no proprio documento.

al) Sera permitida a participacdo de empresas em recuperagao judicial, nos termos da Sumula 50 do
Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, mediante apresentacdo de certiddo de concesséo de
recuperacao judicial. Caso a empresa em Recuperagédo Judicial apresente certiddo positiva, se faz
necessario que a interessada demonstre seu Plano de Recuperagéo, ja homologado pelo juizo
competente e em pleno vigor, apto a comprovar sua viabilidade econdémico-financeira, inclusive, pelo
atendimento de todos os requisitos de habilitagdo econdmico financeira estabelecidos no edital

b) Comprovagédo de capital minimo ou de patriménio liquido minimo de 10 % do valor estimado
constante no item 13 do Anexo | — Termo de Referéncia / Briefing, devendo esta comprovagao ser feita
relativamente a data da apresentagao da proposta;

c) Balango patrimonial e demonstragdes contabeis do ultimo exercicio social, com os respectivos
termos de abertura e encerramento, ja exigiveis e apresentados na forma da lei, que comprovem a boa
situacdo financeira da empresa, vedada sua substituicdo por balancetes ou balangos provisorios,
devidamente registrados no 6rgao competente e assinados por contador;

c.1) Nos casos de empresas recém-constituidas, ou seja constituidas no presente exercicio, a alinea
“c” devera ser substituida por balango de abertura, devidamente registrado ou autenticado no érgéo
competente e assinado por contador;

¢.2) Nos casos de sociedades regidas pela Lei Federal n° 6.404/76 (sociedade andnima), devera ser
apresentado através de publicacdo em Diério Oficial;
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c.3) A boa situag@o financeira de todas as licitantes sera avaliada pelos indices de Liquidez Geral (LG)
e Liquidez Corrente (LC), iguais ou maiores que 1,00 (um), e indice de Endividamento Total (ET), igual
ou menor a 0,50, resultantes da aplicagdo das férmulas abaixo, com os valores extraidos de seu
balango patrimonial, apresentados em documento especifico, assinado pelo representante legal da
empresa.

LC (indice de Liquidez Corrente)

LC = AC
PC
Sendo:
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante

LG (indice de Liquidez Geral)

LG=AC+RLP
PC + ELP
Sendo:
AC = Ativo Circulante
PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo
RLP = Realizavel a Longo Prazo

ET (Endividamento Total)

ET=PC+ELP
AT
Sendo:
PC = Passivo Circulante
ELP = Exigivel a Longo Prazo
AT = Ativo Total

6.1.5. DOCUMENTAGAO COMPLEMENTAR

a) Declaragao da licitante, elaborada em papel timbrado e subscrita por seu representante legal, de que
se ndo emprega mao-de-obra de menor, conforme modelo sugerido no Anexo IV;

b) Declaragdo firmada por representante legal, de que ndo estd cumprindo pena de suspensao
temporéria, tampouco sang¢do de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administragdo, nos
termos do art. 87, incisos Ill e IV, da Lei n° 8.666/93, bem como, ndo se enquadra nas proibicdes
constantes no artigo 88 da Lei Orgénica do Municipio de Igarapava conforme modelo sugerido no
Anexo V;

¢) Declaragdo de enquadramento em regime de tributagdo, quando se tratar de microempresa ou
empresa de pequeno porte (ANEXO X);

c.1) A licitante que declarar sua condi¢do de microempresa ou empresa de pequeno porte, € nao
comprovar, podera participar do certame, porém sem o0s beneficios concedidos pelas Leis
Complementares 123/06 e 147/14.
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6.1.6. As micro e pequenas empresas deverao apresentar, todos os documentos constantes no item 6.
e seus subitens, sob pena de inabilitagao, ainda que essa apresente alguma restri¢éo.

6.1.6.1. Havendo alguma restrigdo na comprovacdo da regularidade fiscal e/ou trabalhista, sera
assegurado o prazo de 5 (cinco) dias uteis, a contar da data da publicagdo do resultado do certame,
prorrogavel por igual periodo, a critério da Prefeitura Municipal de Igarapava, para a regulariza¢do da
documentagao, pagamento ou parcelamento do débito, e emisséo de eventuais certiddes negativas ou
positivas com efeito de certiddo negativa.

6.1.6.2. O prazo assegurado no subitem 6.1.6.1 terd como termo inicial 0 momento em que o
proponente for declarado vencedor do certame, podendo ser prorrogado por igual periodo, a critério da
Administragao.

6.1.6.3. A ndo regularizacdo da documentagdo no prazo previsto no subitem 6.1.6.1 implicara
decadéncia do direito a contratacdo, sem prejuizo das san¢des previstas no artigo 81 da Lei Federal no
8.666/93, sendo facultado & Administragdo convocar os licitantes remanescentes, na ordem de
classificagao, para a assinatura do contrato, ou revogar a licitagéo.

7. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA TECNICA

7.1. As Propostas Técnicas serdo examinadas, preliminarmente, quanto ao atendimento das
condigdes estabelecidas neste Edital e em seus Anexos.

7.1.1. As propostas técnicas serao analisadas e julgadas por subcomisséo técnica, nos termos do §1°
do art. 10 da Lei 12.232/2010.

7.2. O critério de julgamento para a classificagdo das licitantes sera o de TECNICA E PREGO, nos
termos do art. 5° da Lei 12.232/2010 e dos arts. 45, paragrafo 1°, Ill e 46, paragrafo 2°, incisos | e Il da
Lei 8.666/93, sendo que € estabelecido o peso 0,50 para a Proposta Técnica e peso 0,50 para a
Proposta de Preco.

7.3. Serédo levados em conta pela Subcomissdo Técnica, como critério de julgamento técnico, os
seguintes atributos da Proposta, em cada quesito:

a) Raciocinio Basico (10 pontos) — a acuidade de compreensé&o:

i. das fungbes e do papel da Prefeitura Municipal nos contextos social, politico e econémico - (02
pontos)

ii. da natureza, da extensdo e da qualidade das relagdes da Prefeitura Municipal com seus publicos -
(02 pontos)

iii. das caracteristicas da Prefeitura Municipal das suas atividades que sejam significativas para a
comunicagao publicitaria - (02 pontos)

iv. 0 desafio de comunicagéo expresso no briefing - (04 pontos)

b) Estratégia de Comunicagao Publicitaria (25 pontos):

i. Adequacao do partido tematico e do conceito propostos a natureza e a qualificacdo da PREFEITURA
e ao desafio de comunicacéo - (07 pontos).
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ii. Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagao apresentada em defesa do partido tematico e
do conceito propostos - (04 pontos).

iii. Riqueza de desdobramentos positivos do conceito proposto para a comunicagdo da PREFEITURA
com seus publicos - (02 pontos).

iv. Adequacao e a exequibilidade da estratégia de comunicagao publicitaria proposta para a solu¢éo do
desafio de comunicagéo - (07 pontos).

v. Consisténcia logica e a pertinéncia da argumentagdo apresentada em defesa da estratégia de
comunicagao publicitaria proposta - (03 pontos).

vi. Capacidade de articular os conhecimentos sobre a comunica¢do publicitaria, o desafio de
comunicagao expresso no briefing, seus publicos, os objetivos de comunicagéo e a verba disponivel -
(02 pontos)

c) Ideia Criativa (25 pontos):

i. Adequacao ao desafio de comunicagao - (05 pontos).

ii. Adequacéo a estratégia de comunicagao publicitaria sugerida pela licitante - (03 pontos).

iii. Adequacao ao universo cultural do publico-alvo - (01 ponto).

iv. Multiplicidade de interpretagdes favoraveis que comporta - (02 pontos).

v. Originalidade da combinagéo dos elementos que a constituem - (03 pontos).

vi. Simplicidade da forma sob a qual se apresenta - (02 pontos).

vii. Pertinéncia as atividades de comunicacdo da PREFEITURA, assim como sua insercdo nos
contextos social, politico e econémico - (03 pontos).

viii. Desdobramentos comunicativos que ensejam conforme demonstrado nos exemplos de pegas e ou
material apresentados - (03 pontos).

ix. Exequibilidade das pegas e ou do material - (01 ponto).

x. Compatibilidade da linguagem utilizada nas pecas € ou no material aos meios e aos publicos
propostos - (02 pontos).

d) Estratégia de Midia e Nao Midia (20 pontos):

i. Conhecimento dos habitos de consumo de comunicagao do publico-alvo - (03 pontos).

ii. Capacidade analitica evidenciada no exame desses habitos - (03 pontos).

iii. Consisténcia do plano simulado de distribuicdo das pegas e ou do material em relagdo aos dois
subitens anteriores (7.3, d, "i” e “ii") - (06 pontos).

iv. Pertinéncia e oportunidade demonstradas no uso dos recursos de comunicagdo proprios da
PREFEITURA - (02 pontos).

v. Economicidade da aplicagdo da verba de midia, evidenciada no plano simulado de distribuigdo das
pecas e ou do material - (03 pontos).

vi. Otimizagao da midia segmentada, alternativa e de massa - (03 pontos).

e) Capacidade de Atendimento (10 pontos):

i. Porte e a tradicdo dos clientes atuais da licitante e o conceito de seus produtos e servigos no
mercado - (01 ponto).

ii. Experiéncia dos profissionais da licitante em atividades publicitérias - (03 pontos).

iii. Adequacdo das qualificagdes e das quantificagdes desses profissionais a estratégia de
comunicagao publicitaria da PREFEITURA - (03 pontos).

iv. Adequacdo das instalagdes, da infraestrutura e dos recursos materiais que estarao a disposicao da
execucao do contrato - (01 ponto).
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v. Operacionalidade do relacionamento entre a PREFEITURA e a licitante, esquematizado na proposta
- (01 ponto).

vi. Relevancia e a utilidade das informagdes de marketing e comunicagao, das pesquisas de audiéncia
e da auditoria de circulagé@o e controle de midia que a licitante colocara regularmente a disposi¢do da
PREFEITURA, sem 6nus adicional, durante a vigéncia do contrato - (01 ponto).

f) Relatos de Solugdes de Problemas de Comunicacao (10 pontos):

i. Evidéncia de planejamento publicitario - (02 pontos).

ii. Consisténcia das relagbes de causa e efeito entre problema e solugéo - (03 pontos).
iii. Relevancia dos resultados apresentados - (03 pontos).

iv. Concatenagao logica da exposigéo - (02 pontos).

7.4. A nota da Proposta Técnica esta limitada ao maximo de 100 (cem) pontos.

7.5. Cada membro da Subcomissao Técnica atribuird pontos individuais a cada um dos quesitos e
subquesitos, de acordo com a pontuagdo maxima, prevista no subitem 7.3, obedecidos intervalos de
0,5 (meio) ponto.

7.6. A pontuacdo do quesito correspondera a media aritmética dos pontos atribuidos a ele pelos
membros da Subcomissao Técnica.

7.7. A subcomissé@o Técnica reavaliard a pontuagao atribuida a um quesito sempre que a diferenga
entre a maior e a menor pontuacdo for superior a 20% (vinte por cento) da pontua¢do maxima do
quesito, com o fim de restabelecer o equilibrio das pontuagdes atribuidas, de conformidade com os
critérios objetivos previstos neste Edital.

7.8. Persistindo a diferenga de pontuagéo prevista apos a reavaliagdo dos quesitos, 0s membros da
Subcomisséo Técnica, autores das pontuagdes consideradas destoantes, deverdo registrar em ata as
razbes que os levaram a manter a pontuagéo atribuida ao quesito reavaliado, a qual sera assinada por
todos 0os membros da subcomisséo e passara a compor o processo desta licitagéo.

7.8.1. Se houver desclassificacdo de alguma proposta técnica por descumprimento de disposicao deste
edital, ainda assim sera atribuida pontuacdo a seus quesitos, a ser langada em planilhas que ficardo
acondicionadas em envelope fechado e rubricado no fecho pelos membros da subcomisséo técnica,
até que expirem 0s prazos para interposicdo de recursos relativos a essa fase da licitagéo, exceto nos
casos em que o descumprimento resulte na identificagdo do proponente antes da abertura do envelope
n° 02.

7.9. A nota de cada licitante correspondera a soma dos pontos dos quesitos.

7.10. Seréa classificada em primeiro lugar, na fase de julgamento da Proposta Técnica, a licitante que
obtiver a maior pontuag¢éo na soma das notas dos quesitos.

7.11. Sera desclassificada a Proposta que:
a) ndo atender as exigéncias do presente Edital e de seus Anexos;

b) obtiver nota 0 (zero) em quaisquer dos quesitos de sua Proposta Técnica;
¢) tentar influenciar a Comissdo ou a Subcomissdo Técnica no processo de julgamento das Propostas.
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7.12 Seréo consideradas mais bem classificadas, na fase de julgamento da Proposta Técnica, as
licitantes que obtiverem as maiores notas.

7.13. Se houver empate que impossibilite a identificagdo automatica das licitantes mais bem
classificadas nesta fase, serdo assim consideradas as que obtiverem as maiores pontuagoes,
sucessivamente, nos quesitos ideia criativa, estratégia de comunicagéo publicitaria, estratégia de midia
e ndo midia e nos quesitos capacidade de atendimento, relatos de solugdes de problemas de
comunicagao.

7.14. Persistindo o empate, a decisao sera feita por sorteio, a ser realizado na propria sesséo ou em
ato publico marcado pela Comissao, para o qual serdo convidadas todas as licitantes.

8. DO JULGAMENTO DA PROPOSTA DE PRECOS

8.1. Serdo avaliadas e valoradas as propostas segundo os critérios abaixo:

a) Percentual de honorarios:

Pontos Percentual de honorarios
20 10% ou abaixo de 10%
15 1%

12 12%

10 De 13% a 14%
05 15%

01 De 15,01% a 17,50%

b) Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado
de Sao Paulo que estiver em vigor, fixados nos limites estabelecidos:

Pontos Desconto sobre a tabela de
custos internos
20 60% ou acima de 60%
15 De 55% a 59%
12 De 50% a 54%
10 De 45% a 49%
5 De 40% a 44%

8.2. Se houver empate na proposta financeira, sera assegurado o exercicio do direito de preferéncia as
microempresas e empresas de pequeno porte, nos seguintes termos (LC n° 123, art. 44, caput);

8.2.1. Entende-se por empate aquelas situagdes em que o0s pregos apresentados pelas microempresas

e empresas de pequeno porte sejam iguais ou até 10% (dez por cento) superiores a proposta financeira
mais bem classificada (LC n° 123, art. 44, § 1°);
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8.2.2. A microempresa ou empresa de pequeno porte cuja proposta financeira for mais bem
classificada podera apresentar proposta de preco inferior aquela mais bem classificada no certame,
situacdo em que sera considerada para efeitos da obten¢ao da Nota Final;

8.2.3. Para tanto, sera convocada para exercer seu direito de preferéncia e apresentar nova proposta
financeira no prazo maximo de 01 (um) dia util apés a notificagao formal da classificagao proviséria;

8.2.4. A nova proposta devera ser apresentada no formato exigivel no item 5 deste edital, inserida em
envelope fechado.

8.2.5. Se houver equivaléncia dos valores apresentados pelas microempresas e empresas de pequeno
porte que se encontrem no intervalo estabelecido no subitem 8.2.1 sera realizado sorteio entre elas
para que se identifique aquela que primeiro podera exercer a preferéncia e apresentar melhor oferta
(LC n° 123, art. 45, inc. Ill);

8.2.6. Caso a microempresa ou empresa de pequeno porte mais bem classificada néo exercer seu
direito de cobertura da proposta de menor valor, serdo convocadas as remanescentes que se
enquadrarem no limite disposto no item 8.2.1, na ordem classificatoria da proposta financeira, para o
exercicio do mesmo direito (LC n° 123, art. 45, inc. Il);

8.2.7. O exercicio do direito de preferéncia somente sera aplicado quando a proposta financeira mais
bem classificada nao tiver sido apresentada por microempresa ou empresa de pequeno porte;

8.2.8. Uma vez exercido o direito de preferéncia as microempresas e empresas de pequeno porte,
observados os limites e a forma estabelecidos neste edital, ndo sendo apresentada por elas proposta
de preco inferior, os valores das propostas permaneceréo inalterados para efeitos da obtengéo da Nota
Final (LC n°® 123, art. 45, § 1°);

8.3. Ser@o consideradas as melhores propostas comerciais aquelas que atingirem as maiores
pontuagdes através da formula abaixo:

NFPC =D1 + D2
2
Sendo:

NFPC = Nota final da Proposta Comercial

D1 - Pontuag&o aplicada ao Percentual sobre honorarios de producdo Externa

D2 - Pontuacéo aplicada ao Desconto sobre a Tabela de Custos Internos do Sindicato das Agéncias
de Propaganda do Estado de S&o Paulo

8.4. JULGAMENTO DAS MELHORES PROPOSTAS, APLICANDO-SE A MEDIA PONDERADA
ENTRE A MELHOR PROPOSTA TECNICA E A MELHOR PROPOSTA DE PREGCOS

8.41. A Pontuacéo Final sera obtida através da férmula abaixo, conforme previsto no art. 46, paragrafo
2°, incisos | e |l da Lei 8.666/93:
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PF = (NFPT X 0,50) + (NFPC X 0,50)

Sendo:

PF = Pontuagéo final

NFPT = Pontuac&o relativa a proposta técnica
NFPC = Pontuacéo relativa a proposta comercial

8.4.2. Apds a utilizacdo do critério de desempate, persistindo 0 empate, a decisao se fara através de
sorteio.

8.4.2.1. Nao se considerara qualquer oferta e vantagem n&o prevista no Edital, nem percentual de
desconto ou vantagem, baseados em ofertas de outras licitantes.

8.4.2.2. Ndo se admitird proposta que apresente precos simbolicos, irrisérios ou de valor zero,
incompativeis com 0s pregos de mercado.

8.4.2.3. Serdo consideradas vencedoras do julgamento final das Propostas as licitantes mais bem
classificadas no julgamento final, com a aplicagdo da média ponderada, entre as Propostas Técnicas e
de precos - observado o disposto no subitem quesito 8.3.

9. DO EXAME DOS DOCUMENTOS DE HABILITACAO

9.1. A Comissdo de Licitagdes examinard os Documentos de Habilitagédo e julgara habilitadas as
licitantes que atenderem integralmente aos requisitos de habilitacdo exigidos neste Edital e em seus
anexos.

9.2. A Comissdo de Licitagdes cabera julgar sobre a suficiéncia de documentos e informagdes
apresentadas, podendo a seu exclusivo critério, solicitar esclarecimentos complementares que
possibilitem melhor avaliagdo dos documentos de habilitagao.

10. DA SUBCOMISSAO TECNICA

10.1. As propostas técnicas (conteudo dos envelopes n° 01 e 03) serdo analisadas e julgadas por
subcomissdo técnica, constituida por, pelo menos, 3 (irés) membros que sejam formados em
comunicagao, publicidade ou marketing ou que atuem em uma dessas areas, sendo que, pelo menos,
1/3 (um terco) deles ndo poderao manter nenhum vinculo funcional ou contratual, direto ou indireto,
com o 0rgao ou a entidade responsavel pela licitagéo.

10.2. A escolha dos membros da subcomissdo técnica dar-se-a por sorteio, em sessao publica, entre
0s nomes de uma relagdo que tera, no minimo, o dobro do numero de integrantes da subcomisséo
técnica (art. 10, §3° da Lei n. 12.232/2010), previamente cadastrados, e sera composta por, pelo
menos, 1/3 (um tergo) de profissionais que ndo mantenham nenhum vinculo funcional ou contratual,
direto ou indireto, com o 6rgdo ou entidade responsavel pela licitagao.

10.3. A relagdo dos profissionais que participardo do sorteio sera publicada na imprensa oficial, em

prazo nao inferior a 10 (dez) dias da data em que sera realizada a sesséo publica marcada para o
sorteio.
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10.4. No prazo de até 48 (quarenta e oito) horas antes da sessé@o publica destinada ao sorteio,
qualquer interessado podera impugnar pessoa integrante da relagao, mediante fundamentos juridicos
plausiveis.

10.5. Admitida a impugnacao, o impugnado tera o direito de abster-se de atuar na subcomissao
técnica, declarando-se impedido ou suspeito, antes da decisdo da autoridade competente.

10.6. A abstengao do impugnado ou o acolhimento da impugnagdo, mediante decisdo fundamentada
da autoridade competente, implicara, se necessario, a elaboracdo e a publicacdo de nova lista, sem o
nome impugnado.

10.7. A sess&o publica sera realizada ap6s a decisdo motivada da impugnagao, em data previamente
designada, garantidos o cumprimento do prazo minimo previsto no item 9.1.3 deste Edital e a
possibilidade de fiscalizagao do sorteio por qualquer interessado.

10.8. O sorteio sera processado de modo a garantir o preenchimento das vagas da subcomissao
técnica, de acordo com a proporcionalidade do nimero de membros que mantenham ou nédo vinculo
com o 6rgao ou entidade responsavel pela licitagao.

11. DOS PROCEDIMENTOS LICITATORIOS

11.1. Serdo realizadas reunides publicas, observados os procedimentos previstos neste Edital e na
legislag&o em vigor.

11.1.1. Serdo lavradas atas circunstanciadas de todas as reunides, as quais serdo assinadas pelos
membros da Comissao de Licitagdes, conforme o caso, e pelos representantes das licitantes presentes.

11.1.2. A participag@o de representante de qualquer licitante dar-se-& mediante a prévia entrega de
documento habil, conforme estabelecido no item 3 deste Edital.

11.1.3. A Comissdo de Licitagdes e a Subcomissdo Técnica, conforme o caso, poderdo, solicitar
esclarecimentos complementares a qualquer proponente, que serdo formulados por escrito e deveréo
ser respondidos na mesma forma, sendo concedido prazo para tal providéncia.

11.1.4. A Comisséo de Licitacbes podera alterar as datas ou as pautas das reuniées, ou mesmo
suspendé-las, em fungédo do desenvolvimento dos trabalhos, obedecidas as normas legais aplicaveis.

11.2. A primeira sessao publica sera realizada no local, dia e hora previstos no predmbulo deste
Edital e tera basicamente a seguinte pauta:

a) identificar os representantes das licitantes, por meio do documento exigido no item 3;

b) receber os ENVELOPES n°1,n°2,n°3 e n°4;

c) conferir se os ENVELOPES n° 1 apresentam em sua parte externa alguma mengéo que identifique a
empresa licitante, ocorréncia que impedirda a Comissdo de Licitagdes de receber todos os seus
envelopes;

d) rubricar no fecho, SEM ABRIR, os envelopes n° 02 e n° 04, que permanecerdo fechados em poder
da Comisséo de Licitagao;
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e) abrir os ENVELOPES n° 1 e n® 3, sem langar nenhum codigo, sinal ou marca no envelope
padronizado nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do Plano de Comunicagao
Publicitaria.

11.2.1. Os integrantes da Subcomiss@o Técnica ndo poderdo participar da sessao de recebimento e
abertura dos envelopes com as Propostas Técnicas e de Pregos, conforme paragrafo 1°, do artigo 11,
da Lei n® 12.232/2010.

11.2.2. Os envelopes padronizados com a via ndo identificada do Plano de Comunicagao Publicitaria so
serdo recebidos pela Comissdo de Licitagbes se ndo apresentarem marca, sinal, etiqueta, dobradura
ou qualquer outro elemento capaz de identificar a licitante ou, ainda, se ndo estiverem danificados ou
deformados.

11.2.3. A Comiss&o de LicitagBes e todos os licitantes presentes NAO lancardo nenhum cddigo, sinal
ou marca nos envelopes padronizados nem nos documentos que compdem a via ndo identificada do
Plano de Comunicagéo Publicitaria.

11.2.4. O processamento e o julgamento da licitagdo obedecerdo ao seguinte procedimento:

a) abertura do ENVELOPE n° 1, com a via néo identificada do Plano de Comunicagéo Publicitaria, e do
ENVELOPE n° 3, com a Capacidade de Atendimento e os Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicacao;

b) encaminhamento dos ENVELOPES n° 1, com as vias n&o identificadas dos Planos de Comunicagédo
Publicitaria @ Subcomissédo Técnica;

¢) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, dos Planos de Comunicagdo
Publicitaria, elaboracdo da ata de julgamento e encaminhamento a Comissdo de Licitacbes das
propostas, da planilha com as pontuagdes e da justificativa escrita das razdes que as fundamentaram
em cada caso;

d) encaminhamento dos ENVELOPES n°® 3 com a Capacidade de Atendimento e os Relatos de
Solugdes de Problemas de Comunicagdo a Subcomissao Técnica;

e) andlise individualizada e julgamento, pela Subcomissdo Técnica, da Capacidade de Atendimento e
dos Relatos de Solugbes de Problemas de Comunicacdo, elaboracdo da ata de julgamento e
encaminhamento @ Comissao de Licitagdes das propostas e da justificativa escrita das razdes que as
fundamentaram em cada caso.

11.3. A segunda sessao publica sera para apuragdo do resultado geral das propostas técnicas
(conteudo envelope n° 01 e 03), com os seguintes procedimentos:

a) identificagdo dos representantes dos licitantes presentes;

b) abertura dos envelopes com a via identificada (ENVELOPE n° 2) do Plano de Comunicagéo
Publicitaria;

¢) cotejo entre as vias identificadas e néo identificadas do plano de comunicagdo publicitaria, para
identificacdo de sua autoria;

d) elaboragdo de planilha geral com as pontuagbes atribuidas a cada um dos quesitos de cada
proposta técnica;

e) proclamacdo do resultado do julgamento geral da proposta técnica, registrando-se em ata as
propostas desclassificadas e a ordem de classificacéo.
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11.3.1. Seréa publicado o resultado do julgamento das Propostas Técnicas (conteudo envelope n° 01 e
03) com a indicacdo das proponentes desclassificadas e das classificadas, em ordem decrescente de
pontuagao, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢éo de recurso, conforme disposto
na alinea “b”, do inciso |, do artigo 109, da Lei no 8.666/93.

11.4. N&o havendo interposicdo de recurso, ou havida a sua desisténcia ou, ainda, julgados os
recursos interpostos, serdo marcados data, hora e local da terceira sessao publica, com a seguinte
pauta basica:

a) identificacdo dos representantes das licitantes presentes;

b) abertura do ENVELOPE n° 4, cujos documentos serdo rubricados pelos membros da Comisséo de
Licitacdes e pelos representantes das licitantes presentes;

¢) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital para a elaboragao das
Propostas de Precos e julgamento;

d) identificacdo da proposta de menor prego e conhecimento do resultado aos representantes das
licitantes presentes.

11.4.1. Sera publicado o resultado do julgamento da Proposta de Prego com a indicagao da ordem de
classificagdo organizada pelo nome dos licitantes, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para
interposicéo de recurso, conforme disposto na alinea “b”, do inciso |, do artigo 109, da Lei n° 8.666/93.

11.5. Nao havendo recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os recursos interpostos,
serdo marcados data, hora e local da quarta sessao publica, com a seguinte pauta bésica:

a) identificagdo dos representantes das licitantes;

b) recebimento e abertura do ENVELOPE n° 5, exclusivamente dos licitantes classificados, cujos
documentos de habilitagdo serdo rubricados pelos membros da Comissdo de Licitagdes e pelos
representantes das licitantes presentes;

¢) exame do cumprimento, pelas licitantes, das exigéncias fixadas neste Edital quanto a habilitagéo e
declaragéo de vencedora a empresa melhor classificada nas etapas anteriores.

11.5.1. Sera publicado o resultado da habilitagdo, com a indicagdo das proponentes habilitadas e
inabilitadas, abrindo-se o prazo de 5 (cinco) dias Uteis para interposi¢éo de recurso, conforme disposto
na alinea “b”, do inciso I, do artigo 109, da Lei n°® 8.666/93.

11.5.2. N&o havendo interposicao de recurso, ou havido a sua desisténcia ou, ainda, julgados os
recursos interpostos, a Comissdo de Licitacdes encaminhard os autos a autoridade superior para

homologacao ou ndo o resultado e, assim, aprovara ou ndo a adjudicac¢do do objeto desta concorréncia
a vencedora.

11.5.3. Os envelopes das licitantes inabilitadas ou desclassificadas ficardo a disposi¢cdo das
interessadas por 30 (trinta) dias, contados do encerramento da licitag&o.

11.5.3.1. Decorrido esse prazo sem que sejam retirados, a PREFEITURA providenciara sua destruigéo.

12. DA DIVULGACAO DOS ATOS LICITATORIOS
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12.1. A critério da Comisséo de LicitagOes, todas as decisbes referentes a esta concorréncia poderao
ser divulgadas conforme a seguir, ressalvadas aquelas cuja publicagdo no Diario Oficial ou Imprensa
Oficial é obrigatéria:

a) nas reunides de abertura de envelopes;

b) no Diario Oficial do Estado de S&o Paulo ou Imprensa Oficial do Municipio;

¢) por qualquer outro meio que permita a comprovagao inequivoca do recebimento da comunicagao
pelas licitantes.

13. DA IMPUGNAGAO DO EDITAL

13.1. A impugnacao do Edital deverad ser por escrito, dirigido a autoridade que assinou o Edital e
protocolado no setor de protocolo, no Pago da Prefeitura Municipal de Igarapava, a rua Dr. Gabriel
Vilela n® 413 em Igarapava - SP, das12:00 horas as 17:00 horas;

13.1.1. Por qualquer cidadao, até 5 (cinco) dias Uteis antes da data fixada para recebimentos dos
envelopes n° 01, 02, 03 e 04 e abertura dos Envelopes n° 01 e 03;

13.1.2. Por qualquer licitante, até o 2° (segundo) dia Util que anteceder o recebimento dos respectivos
envelopes.

13.3. Na hipdtese de se constatar a necessidade de alteragdo do instrumento convocatério, que afete a
elaboragéo das propostas, o fato sera divulgado na forma do § 4°, do art. 21 da Lei n° 8.666/93.

14. DOS RECURSOS ADMINISTRATIVOS

14.1. Os recursos admissiveis quanto ao processamento e julgamento desta licitagdo acham-se
previstos no artigo 109, da Lei Federal n° 8.666/93, com as subsequentes alteragdes.

14.2. Eventuais recursos administrativos poderao ser interpostos através da Comissdo Permanente de
Licitagdes, mediante peticdo fundamentada, constando a identificagdo do socio (acompanhada do ato
constitutivo em vigor) ou de seu representante legal (acompanhada da respectiva procuragao), dirigida
ao Exmo. Sr. Prefeito, Pago da Prefeitura Municipal de Igarapava, a rua Dr. Gabriel Vilela n® 413 em
Igarapava - SP, das12:00 horas as 17:00 horas, em dias Uteis.

15. DA CONTRATAGAO

15.1. A proponente vencedora sera convocada para, no prazo de 05 (cinco) dias uteis, assinar o
contrato correspondente.

15.2. O prazo de convocagado para assinatura do contrato podera ser prorrogado uma Unica vez, por
igual periodo, quando solicitado durante o seu transcurso pela parte, e desde que ocorra motivo
justificado e aceito pela Prefeitura Municipal de Igarapava.

15.3. No ato da assinatura do contrato, a proponente vencedora devera apresentar o recibo de

deposito, expedido pela Prefeitura, conforme o caso, a titulo de garantia de execugao do contrato e
seus eventuais acréscimos, da importancia equivalente a 5% (cinco por cento) do valor da contratagao.
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15.3.1. O depdsito da garantia podera ser efetuado em quaisquer das modalidades previstas no artigo
56, paragrafo 1° da Lei n° 8.666/93;

15.3.2. Se a garantia ficar desfalcada, a Contratada devera integraliza-la no prazo méaximo de 10 (dez)
dias, contado do recebimento da respectiva intimagdo escrita, expedida pela Prefeitura Municipal de
Igarapava.

15.4. Quando o convocado ou seu representante legal ndo assinar o contrato, podera a Prefeitura
Municipal de Igarapava convocar os licitantes remanescentes, na ordem de classificagdo, para fazé-lo
em igual prazo e nas mesmas condigdes propostas pelo primeiro classificado para a assinatura do
contrato.

15.4.1. O ndo atendimento a convocagdo ou a recusa do proponente em assinar o contrato no prazo
estipulado, implicaréa descumprimento da obrigacao, sujeitando-se o adjudicatario as sangdes previstas
no item 21 deste Edital.

15.5. A agéncia devera centralizar o comando da publicidade da PREFEITURA em sua sede,
comprovando no prazo maximo de 30 (trinta) dias, a contar da data da assinatura do contrato, que
possui estrutura de atendimento representada, no minimo, pelos profissionais indicados, conforme
Anexo | - Termo de Referéncia / Briefing:

I — um na area de atendimento;

Il - um na area de planejamento e pesquisa;

Il - dois na area de cria¢&o;

IV - um na area de produgéo impressa, eletrénica e de design/computacéo grafica;
V - um na area de midia.

16. DO PRAZO CONTRATUAL E DO REAJUSTE

16.1. A vigéncia do contrato sera pelo prazo de 12 (doze) meses, contado a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da Lei n® 8.666/93.

16.2. Para fins de aplicagéo de reajuste contratual adotar-se-a o indice IPCA-IBGE.

17. DAS CONDICOES PARA PRESTAGAO DOS SERVICOS

17.1. Todo servico a ser prestado pela Contratada deveréa ser precedido da competente apropriagéo de
custos, a qual, aprovada pelo setor responsavel, por meio de autorizagdo de servigos, gerara a
expectativa da Contratada a receber respectivos valores.

17.2. A apropriagao de custos devera estar dentro dos parametros estabelecidos na Proposta Técnica
da Contratada, demonstrados, ainda que em anexo, os pre¢os da média de mercado.

17.3. O valor anual sera dividido em varios servigos publicitarios, que correrdo durante a vigéncia do
contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do Contratante.

17.4. Nao cabera qualquer tipo de pagamento a Contratada, caso ndo tenha havido a solicitagao de
servico pelo Contratante.
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18. DAS RESPONSABILIDADES E OBRIGAGOES DA CONTRATADA

18.1. Seréa da responsabilidade e obrigagéo da Contratada o disposto no item 1.3 do Anexo VI — Minuta
de Contrato.

19. DA REMUNERAGAO E DAS CONDICOES DE PAGAMENTO

19.1. A remuneracdo a CONTRATADA sera feita consoante os pregos estabelecidos em sua Proposta
de Pregos.

19.1.1 Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fara jus ao desconto
padréo de agéncia e aos honorarios sobre producédo de terceiros (servigos técnicos complementares),
de acordo com as Normas do CENP - Conselho Executivo das Normas Padrao.

19.2. Os pagamentos serdo efetuados em parcelas mensais, em 30 (trinta) dias do més subsequente
da emissao das Notas Fiscais/Faturas pela Contratada, devidamente atestadas pelo Gestor e Fiscal do
contrato, e acompanhadas dos seguintes documentos:

a) CND - Certidao Negativa de Débito Federal (ou positiva com efeitos de negativa);
b) CRF - Certificado de Regularidade do FGTS;
¢) Autorizagao (orcamento assinado) pelo preposto do érgéo contratante.

19.21. Os servicos contratados serdo documentados mediante a apresentagdo de Notas
Fiscais/Faturas da Contratada com os valores relativos unicamente ao seu servigo, anexando ainda as
faturas dos veiculos de divulgagao e outros fornecedores, com os valores dos servigos realizados
por estes, sendo feito 0 pagamento por deposito no valor global (agéncia + veiculos/fornecedores) para
a Contratada.

19.2.2. A Contratada nao emitira Nota Fiscal propria com os valores dos servigos globais, mas apenas
de sua parte, de acordo com as Normas do CENP.

19.2.2.1. Os demais fornecedores emitirdo Notas Fiscais com seus valores, e elas serdo apresentadas
conjuntamente pela Contratada para a efetuagdo do pagamento, que repassard, obrigatoriamente, a
parte devida aos fornecedores, sendo que nas Notas Fiscais deverdo constar o nimero do contrato.
19.3. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente da Contratada.

19.4. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da Contratada, a
fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se sua contagem a partir da data do respectivo
cumprimento.

19.5. Todo o servigo a ser prestado pela Contratada sera precedido da competente assinatura do
orcamento ou pedido de insergéo, solicitado pelo érgéo contratante.

20. DA FISCALIZACAO

20.1. O drgao contratante, através de servidor designado, exercera a mais ampla fiscalizacdo da
execucao contratual.
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20.2. A fiscalizagao nao eximira ou reduzira, em nenhuma hipotese, a responsabilidade da Contratada
em eventual falta que venha a cometer, mesmo que néo indicada pela fiscalizagao do Contratante.

21. DAS PENALIDADES

21.1. Séo aplicaveis as sangdes previstas no Capitulo IV da Lei n° 8.666/93, assegurado o contraditorio
e a ampla defesa.

21.2. A recusa injustificada da adjudicataria em assinar, aceitar ou retirar o contrato ou instrumento
equivalente, dentro do prazo estabelecido neste Edital, caracteriza o descumprimento total da
obrigagéo assumida, sujeitando-se @ multa de até 20% (vinte por cento) sobre o valor da obrigacéo
néo cumprida.

21.3. O atraso injustificado na execucdo do contrato de servi¢o, ou na entrega de produtos, sem
prejuizo do disposto no paragrafo primeiro do artigo 86 da Lei 8.666/93, sujeitara a Contratada,
garantida a prévia defesa, as seguintes penalidades:

a) adverténcia, quando a Contratada descumprir qualquer obrigagdo contratual, ou quando forem
constatadas irregularidades de pouca gravidade, para as quais tenha concorrido diretamente;

b) multa de até 0,5% do valor da fatura por dia de atraso, até o limite de 10 (dez) dias;

¢) multa de até 10% sobre o valor remanescente do contrato ou instrumento equivalente, para atraso
superior a 10 dias, caracterizando-se inexecugéo parcial;

d) multa de até 20% do valor do contrato, para casos de inexecugéo total;

e) suspensado temporaria de participagdo em licitagao, e impedimento de contratar com a Contratante,
pelo prazo de até 2 (dois) anos, nos casos de reincidéncia em inadimplementos apenados por 2 (duas)
vezes no mesmo instrumento contratual ou ato juridico analogo, bem como as faltas graves que
impliguem a rescisdo unilateral do contrato ou instrumento equivalente;

f) declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administrag&o Publica, na pratica de atos
de natureza dolosa pela Contratada, das quais decorram prejuizos ao interesse publico de dificil
reversao.

21.3.1. As sangdes de adverténcia, suspenséo e declaracdo de inidoneidade poderédo ser aplicadas
juntamente com a san¢éo de multa.

21.4. N&o seréao aplicadas as sang¢des quando o motivo da mora ou inexecugao decorrer de forca maior
ou caso fortuito, desde que devidamente justificados, comprovados e aceitos pelo Contratante.

21.5. O pedido de prorrogacdo de prazo final dos servicos ou entrega de produto somente serd
apreciado e anuido pela unidade requisitante, se efetuado dentro dos prazos fixados no contrato ou
instrumento equivalente.

21.6. O valor da multa podera ser deduzido de eventuais créditos devidos pelo Contratante e/ou da
garantia prestada pela empresa contratada, quando por esta solicitado.

21.6.1. O prazo para pagamento de multas sera de 10 (dez) dias Uteis, a contar da intimag&o da
infratora.

21.7. O pagamento das multas ou a deducg&o dos créditos ndo exime a Contratada do fiel cumprimento
das obrigagdes e responsabilidades contraidas neste instrumento.
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22. DA RESCISAO

22.1. A Contratante poderé rescindir unilateralmente o presente instrumento contratual, nos termos do
artigo 78, incisos | a Xll e XVII, da Lei Federal n° 8.666/93, com suas alteragdes.

22.2. A rescisdo do contrato, na forma da cldusula anterior, acarretara as consequéncias no artigo 80,
da Lei de Licitagdes, sem prejuizo das demais sangoes.

23. DAS DISPOSICOES FINAIS

23.1. Os interessados deveréo ter pleno conhecimento dos elementos constantes deste Edital, bem
como de todas as suas condi¢des gerais e peculiares, e de seus Anexos, ndo podendo invocar nenhum
desconhecimento deles, como fato impeditivo da apresentacdo da documentagéo exigida ou do
previsto nas disposic¢oes pertinentes a espécie.

23.2. E facultada & Comissdo de Licitagdes ou autoridade superior, em qualquer fase desta
concorréncia, a promogdo de diligéncia destinada a esclarecer ou complementar a instrucdo do
processo licitatério, vedada a incluséo posterior de documento ou informagao que deveria constar
originalmente dos Documentos de Habilitagao ou das Propostas Técnica e de Pregos.

23.3. A Comissao de Licitagdes podera, em qualquer fase do processo, se julgar necessario, proceder
a visita das instalagbes e da aparelhagem disponivel para a realizagdo dos servigos objeto desta
concorréncia.

23.4. Até a assinatura do contrato, a licitante vencedora podera ser desclassificada se a PREFEITURA
tiver conhecimento de fato desabonador a sua habilitagdo ou a sua classificagdo, conhecido apds o
julgamento.

23.5. Se ocorrer a desclassificagéo da licitante vencedora por fatos referidos no item anterior, a
PREFEITURA podera convocar as licitantes remanescentes por ordem de classificagdo ou revogar
esta concorréncia.

23.6. A licitante é responsavel pela fidelidade e legitimidade das informagdes e dos documentos
apresentados em qualquer fase da licitagéo.

23.7. Os profissionais indicados para fins de comprovacdo da capacidade de atendimento (Proposta
Técnica) deverdo participar da elaboragdo dos servigos objeto deste Edital, admitida sua substitui¢éo
por profissionais de experiéncia equivalente ou superior, desde que previamente aprovada pela
Prefeitura.

23.8. E vedada a utilizagdo de qualquer elemento, critério ou fato sigiloso, secreto ou reservado que
possa, ainda que indiretamente, elidir o principio da igualdade entre as licitantes.

23.9. E proibido a qualquer licitante tentar impedir o curso normal do processo licitatério mediante a
utilizagao de recursos ou de meios meramente protelatérios, sujeitando-se a autora as sangdes legais e
administrativas aplicaveis, conforme dispde o artigo 93, da Lei n°® 8.666/93.

23.10. Antes do aviso oficial do resultado desta concorréncia, ndo seréo fornecidas, a quem quer que
seja, quaisquer informacdes referentes a adjudicagdo do contrato ou a analise, avaliagdo ou
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comparagao entre as Propostas.

23.11. Qualquer tentativa de uma licitante influenciar a Comissado de Licitagbes no processo de
julgamento das Propostas resultara na sua desclassificagéo.

23.12. Antes da data marcada para o recebimento dos envelopes este Edital e seus anexos poderédo
ser alterados, ressalvado que sera reaberto o prazo inicialmente estabelecido para apresentagdo dos
Documentos e Propostas, exceto quando, inquestionavelmente, a alteragdo néo afetar a formulagéo
das Propostas.

23.13. A Comisséo de Licitagbes dirimira as duvidas que venham a ser suscitadas pelo presente Edital,
desde que manifestadas por escrito.

23.14. A Prefeitura Municipal de Igarapava reserva-se o direito de, a qualquer tempo, presentes razdes
de interesse publico devidamente justificadas, desistir, revogar, adiar ou homologar parcialmente a
licitagdo, devendo de oficio anula-la por vicios ou irregularidades constatadas, sem que isso represente
direito dos proponentes a qualquer pedido de indenizacdo, reembolso ou compensagao de valores.

23.15. As despesas com o contrato resultante desta concorréncia, pelos primeiros 12 (doze) meses
estdo estimadas no item 13 do Anexo | — Termo de Referéncia / Briefing.

23.15.1. O valor dos servigos sera orgado pelo licitante a cada campanha, em fungdo dos respectivos
custos, obedecendo-se rigorosamente, sob pena de responsabilidade, sua compatibilidade com os
precos de mercado, estabelecidos pela Tabela de Custos Referenciais do Sindicato das Agéncias de
Propaganda do Estado de S&o Paulo, que segue rigorosamente as Normas Padrdo da Atividade
Publicitaria, editadas pelo Conselho Executivo das Normas-Padréo (CENP), obedecidos os descontos
ofertados na proposta de precos e deverdo ser submetidos a apreciagdo da Assessoria de
Comunicagao do Gabinete do Prefeito, que decidira quanto a sua aprovagao;

23.15.2. O valor anual sera dividido em varios servigos que ocorrerdo durante o ano, de acordo com a
necessidade e a conveniéncia da Prefeitura.

23.15.3. O crédito orcamentario para a execucdo dos servicos durante o exercicio de 2022 esta
consignado no Orgamento vigente, na seguinte funcional programatica:

02.03.01 04 122 0046 2297 0000 — Manutencgéo Divisédo Administracéo ,
135 3.3.90.39 00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00  110.000 GERAL

02.04.01 10 301 0150 2025 0000 — Manutengéo da Administracdo da Saude ]
168 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00  310.000 SAUDE-GERAL

02.05.01 08 244 0120 2038 0000 — Manutencdo Fundo Municipal Assisténcia Social

240 3.3.90.39.00- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00  510.000 ASSISTENCIA SOCIAL-GERAL

Edital complete e anexos — Concorréncia n® 002/2022 — Agéncia de Publicidade Pégina 23 de 59


mailto:cpl@igarapava.sp.gov.br
mailto:igarapava.lic2@gmail.com

PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA
ESTADO DE SAO PAULO
RUA GABRIEL VILELA, 413 — CENTRO - CEP 14540-000
CNPJ 45.324.290/0001-67 1.E. ISENTO
16-3173-8200 / E-MAIL: cpl@igarapava.sp.gov.br
igarapava.lic2@gmail.com

02.06.05 12 361 0210 2190 0000 — Manuten¢&o do Ensino Fundamental ]
397 3.3.90.30.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00  220.000 ENSINO FUNDAMENTAL-Convénios/entidades/f

02.07.01 22 695 0346 2110 0000 — Manutencao das Atividades Turisticas )
523 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00 110.000 GERAL

23.15.4. Os valores consignados no or¢gamento anual constituem-se em mera previséo dimensionada,
nao estando a Prefeitura obrigada a realiza-la em sua totalidade, e ndo cabendo a Contratada o direito
de pleitear qualquer tipo de reparagao ou compensacao pelo ndo uso total da verba.

23.15.5. Se a Contratada optar pela prorrogagao do contrato que vier a ser assinado, consignara nos
proximos exercicios em seu orgamento as dotacdes necessarias ao atendimento dos pagamentos
previstos.

23.15.6. A Contratada se reserva o direito de, a seu critério, utilizar ou ndo a totalidade dos recursos
previstos.

23.16. Fazem parte integrante deste Edital:

Anexo | - Termo de Referéncia / Briefing;

Anexo Il - Modelo de Proposta de Precos;

Anexo Il - Modelo de Carta de Credenciamento;

Anexo IV - Declaragdo menor (inc. V do artigo 27 da lei 8666/93)

Anexo V - Modelo de declaracdo de que trata o art. 87, incisos Ill e IV, da Lei de Licitagdes
Anexo VI - Minuta de Contrato;

Anexo VIl - Modelo de procuragéo;

Anexo VIII - Termo de Ciéncia e de Notificagdo do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo;
Anexo IX - Tabela referencial de custos e servigos internos e,

Anexo X - Declaragdo de enquadramento ME/EPP.

23.17. Fica eleito o Foro da Comarca de Igarapava, com renuncia de qualquer outro, por mais
privilegiado que seja, para julgar pendéncias oriundas da presente licitagéo.

E, para que ninguém alegue ignorancia, o aviso deste edital serd publicado na Imprensa Oficial do
Municipio e do Estado de S&o Paulo e afixado no lugar de costume.

lgarapava - SP, 21 de junho de 2022.

JOSE RICARDO RODRIGUES MATTAR
PREFEITO MUNICIPAL
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ANEXO |

TERMO DE REFERENCIA / BRIEFING

1. INTRODUGAO

1.1. Este termo de Referéncia foi elaborado para instruir o presente certame licitatério voltado a
contratagéo descrita no objeto abaixo.

2. OBJETO:

2.1. O presente Termo de Referéncia tem por objeto a contratacdo de agéncia de propaganda para a
prestagdo de servicos de publicidade e marketing para estudo, planejamento, conceituagao,
concepgao, criagdo, execucdo interna, a intermediacdo e a superviséo da execugdo e distribuicao
externa de pecas publicitarias de utilidade publica e institucional da Prefeitura Municipal de Igarapava.

2.2. Integram o objeto desta contratagdo como atividades complementares, os servigos especializados
pertinentes:

a) a producgdo e execucao técnica das pecgas e/ou materiais criados pela agéncia contratada;

b) ao planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliagao e de geragéo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada ag&o publicitaria;

¢) a criagcdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria, destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescricoes
estabelecidas para as agdes publicitarias a serem contratadas;

d) gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagao da Prefeitura, o publico alvo e os
veiculos de divulgagao nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas €

e) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou pecas, vedada a incluséo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

2.3. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item 2.2 teréo a finalidade de gerar
conhecimento sobre 0 mercado ou o ambiente de atuacdo da PREFEITURA, o publico-alvo, e os
veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas, aferir a eficacia do
desenvolvimento estratégico, da criagao e da divulgacdo de mensagens e possibilitar a avaliagdo dos
resultados das campanhas ou pegas.

2.4. As publicacdes de atos oficiais e documentagéo ndo fazem parte do objeto desta contratagao.

2.5. Para a prestacdo dos servicos sera contratada uma agéncia de propaganda, doravante
denominada agéncia, licitante ou contratada.

2.6. A agéncia ndo podera subcontratar outra agéncia de propaganda para a execugdo de servigos
previstos no subitem 2.1 deste termo de referéncia.

2.7. A agéncia atuara por conta e ordem da PREFEITURA na contratagdo de fornecedores de bens e
servigos especializados previamente cadastrados pela PREFEITURA para a execugdo das atividades
complementares a que se refere o subitem 2.1 e de veiculos e demais meios de divulgagao para a
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transmissdo das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao Art. 2° e Art. 14 da Lei n°
12.232/10).

2.8. Elaboragao de um plano de comunicacgéo publicitaria, estruturada de acordo com os quesitos:

a) Raciocinio Basico

b) Estratégia de Comunicagéo Publicitaria
c) Ideia Criativa

d) Estratégia de Midia e Nao Midia

2.8.1. O Plano de Comunicagao Publicitaria devera ser constituido por caderno especifico composto
dos quesitos Raciocinio Basico, Estratégia de Comunicacdo Publicitaria, Ideia Criativa e Estratégia de
Midia e Nao Midia, elaborado com base no BRIEFING constante neste anexo a partir do item 15 e nas
orientagdes editalicias, observadas especialmente as seguintes previsdes:

a) formatacéo realizada conforme este edital.

b) elaboragdo em 02 (duas) vias, quais sejam: Plano de Comunicagao Publicitaria — Via Nao
Identificada - ndo podera ter informagcdo, marca, sinal, etiqueta, palavra ou outro elemento que
possibilite, por si sd, a identificacdo de sua autoria antes da abertura do envelope n° 2 e Plano de
Comunicagdo Publicitaria - Via Identificada - devera constituir-se em exemplar com o mesmo
contelido da Via Nao Identificada — sem os exemplos de pegas e ou material da Ideia Criativa, devendo
conter a identificacdo da licitante, assim como data e assinatura na ultima pégina e rubrica nas demais,
por quem detenha poderes de representacao da licitante, na forma de seus atos constitutivos.

2.8.2 Raciocinio Basico é um quesito que devera ser desenvolvido por meio de texto que apresentara
um diagndstico das necessidades de comunicacdo publicitaria da PREFEITURA, sua compreenséo
sobre 0 objeto da licitagdo e, principalmente, sobre o desafio de comunicagéo expresso no BRIEFING
constante neste anexo a partir do item 15.

2.8.3 Estratégia de Comunicacdo Publicitaria € um quesito que devera ser desenvolvido por meio de
texto no qual a licitante apresentara e defendera as linhas gerais de sua proposta para suprir o desafio
de comunicagdo e alcangar os resultados e metas de comunicagdo relacionados a esse desafio
expressos no briefing (Anexo 1), compreendendo:

a) explicitacdo e defesa do partido tematico e do conceito que, de acordo com seu raciocinio basico,
devem fundamentar a proposta de solugéo publicitaria;

b) explicitacdo e defesa dos principais pontos da Estratégia de Comunicagéo Publicitaria sugerida,
especialmente o que dizer, a quem dizer, como dizer, quando dizer e que meios de divulgacao,
instrumentos ou ferramentas utilizar.

2.8.4. |deia Criativa € um quesito por meio do qual a licitante apresentara proposta de campanha
publicitaria para a execugdo da sua proposta de Estratégia de Comunicagdo Publicitaria,
compreendendo:

a) Texto no maximo 03 (trés) laudas em que a proponente apresentara a sintese da estratégia de
comunicagao publicitaria, expressa sob a forma de uma redugdo de mensagem, possivel de ser
utilizado em agbes de comunicagdo da Administracdo. A ideia criativa deve ser uma proposta de
solugéo para o problema especifico de comunicagao.
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b) Como parte do quesito Ideia Criativa, a proponente apresentara campanha publicitaria, com exemplo
de pegas que corporifiquem objetivamente a proposta de solugdo para o problema especifico de
comunicagao. Os exemplos de pegas, que serdao no maximo de 08 (pegas), deverdo ser entregues
em CD ou DVD, de acordo com os seguintes arquivos:

b1) roteiros, arquivo doc;

b2) layout (pecas off-line), arquivo digital jpg 300dpi;
b3) layout (internet), arquivo flash (SWS) e/ou HTML;
b4) monstro do story-board, arquivo AVI;

b5) monstro de “spot” de radio, MP3.

2.8.4.1 Todas as pecas e/ou material que compdem a campanha deveréo ser listados em uma relagéo
na qual, a critério da licitante, poderao ser inseridos comentarios circunscritos a especificagdo de cada
peca e ou material e a explicitacao das fungdes taticas que deles se pode esperar.

2.8.4.2 As pecgas graficas poderdo ser impressas em tamanho real ou reduzido — desde que néo
prejudique sua leitura- sem limitagao de cores, com ou sem suporte e ou passe-partout.

2.8.5 Estratégia de Midia e Nao Midia é um quesito em que a licitante explicitara e justificara a
estratégia e as taticas recomendadas, compreendendo:

a) Texto de, no maximo, 03 (trés) laudas em que, de acordo com as informagdes do Briefing (Anexo ),
a proponente demonstrara capacidade para atingir os principais publico-alvo da campanha com base
na verba estipulada, levando em consideragéo o 6rgao contratante (Prefeitura);

b) Simulagéo de plano de distribuigdo das pegas, acompanhada de texto de, no maximo, 02 (duas)
laudas em que se explicitem e justifiquem as premissas.

b1) O proponente podera se valer de tabelas, graficos, planilhas e quadro resumo para identificar as
pecas a serem veiculadas ou distribuidas e suas respectivas quantidades, insercdes e custos nominais
de producao e veiculagao.

2.8.5.1. Da simulagdo do plano de distribuicdo devera constar um resumo geral com informagdes
sobre, pelo menos:

a) periodo de distribuicdo das pegas e ou material;

b) quantidades de insergdes das pegas em veiculos de divulgagéo;

c¢) valores (absolutos e percentuais) dos investimentos alocados em veiculos de divulgagao,
separadamente por meios;

d) valores (absolutos e percentuais) alocados na produg@o e ou na execugdo técnica de cada pega
destinada a veiculos de divulgagao;

e) quantidades a serem produzidas de cada pega e ou material de ndo midia;

f) valores (absolutos e percentuais) alocados na produgéo de cada peca e ou material de ndo midia:

2.8.5.2. Para fins desta Concorréncia, consideram-se como Ndo Midia os meios que n&do implicam a
compra de espago e ou tempo em veiculos de divulgagdo para a transmissdo de mensagem
publicitaria.

2.8.5.3. A simulac&o do plano de distribui¢do devera observar ainda as seguintes condigoes:
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a) os pregos das insergdes em veiculos de comunicagdo devem ser os de tabela cheia, vigentes na
data de publicagéo do aviso de licitagéo;

b) deve ser desconsiderado o repasse da parte do desconto de agéncia concedido pelos veiculos de
divulgagéo, nos termos do art. 11 da lei 4.680/65;

c¢) devem ser desconsiderados os custos internos e os honorarios sobre todos os servigos de
fornecedores.

2.8.5.4. Para formatagdo do plano de comunicagdo publicitaria a licitante deverd observar a
seguinte formatag&o:

a) conteudo impresso em papel A4, branco, com 75 gr/m2 a 90 gr/m2, orientagao retrato;
b) texto enumeracao de paginas em fonte “arial”, corpo 12, espagamento de paragrafos 1,5;

2.8.5.5. Na elaboragao das tabelas, planilhas e graficos integrantes do plano de midia e ndo midia, os
proponentes poderdo utilizar as fontes tipograficas que julgarem mais adequadas para sua
apresentagao.

2.8.5.6. Os elementos que compdem o contetdo do envelope n° 1 deveréo estar soltos em seu interior.
Serédo organizados pela Comisséo Permanente de Licitagbes na Sessdo Publica de abertura da
licitac&o.

2.9. As informagles que integrardo a proposta técnica da licitante, destinadas a avaliar os quesitos de
capacidade de atendimento e relatos de solugdes de problemas de comunicagéo séo as seguintes:

2.9.1. A Capacidade de Atendimento da licitante devera ser constituida por caderno especifico
composto por textos, tabelas, graficos, diagramas, fotos e ou outros recursos por meios dos quais a
licitante discriminara:

a) A relacdo nominal dos seus principais clientes na data da apresentagdo das Propostas, com a
especificagdo do inicio de atendimento de cada um deles;

b) A quantificacdo e a qualificagdo dos profissionais que poderdo ser colocados a disposi¢do da
execugdo do contrato, discriminando-se as areas;

b1) A qualificacdo devera ser apresentada sob a forma de curriculo resumido contendo, no minimo, o
nome, a formacéo e a experiéncia dos profissionais.

b2) Os profissionais indicados para fins de comprovagdo da capacidade de atendimento deverédo
participar da elaboragao dos servigos objeto deste certame, admitida sua substituicdo por profissionais
de experiéncia equivalente ou superior, mediante aprovacéo prévia da PREFEITURA.

¢) As instalagdes, a infraestrutura e os recursos materiais que serdo colocados a disposi¢do para a
execucao do contrato.

d) A sistematica de atendimento e os prazos a serem praticados, em condi¢des normais de trabalho, na
criacao de peca avulsa ou de campanha e na elaboragéo de plano de midia;

e) as informagdes de marketing e comunicagao, as pesquisas de audiéncia e a auditoria de circulagéo
e controle de midia que colocara regularmente a disposicdo das Contratantes, sem dnus adicionais, na
vigéncia do contrato.

2.9.2. Os Relatos de Solugoes de Problemas de Comunicagdo: Para avaliagdo neste quesito, a
licitante devera apresentar, em caderno especifico, 02 (dois) Relatos de Solugdes de Problemas de
Comunicagao, cada um com o maximo de 02 (duas) paginas, em que serédo descritas solugdes bem
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sucedidas de problemas de comunicagdo planejadas e propostas por ela e implementadas por seus
clientes ou ex-clientes.

2.9.2.1. A apresentagdo de apenas 1 (um) relato no caderno especifico implica, para este quesito,
pontuagdo maxima equivalente a metade de pontuagdo maxima prevista no subitem 7.3. “f" do Edital.

2.9.2.2. Os relatos deveréao estar formalmente referendados pelos respectivos clientes ou ex-clientes.

2.9.2.3. A formalizacdo do referendo devera ser feita no proprio relato elaborado pela licitante,
mediante a rubrica do autor do referendo em todas as suas paginas.

2.9.2.4. Na Ultima pagina do relato devera constar a indicacdo do nome empresarial do cliente e a
assinatura do seu respectivo signatario acompanhada do seu nome e cargo ou fungao.

2.9.2.5. Para cada Relato, é permitida a inclusdo de até 5 (cinco) pecas e ou material — ndo
computados no limite de paginas a que se refere o subitem 2.9.2. — independentemente do meio de
divulgagéo, tipo ou caracteristica da pega, caso em que, se incluidos:

a) as pecas eletronicas deverdo ser fornecidas em DVD ou CD, executaveis no sistema operacional
Windows, podendo integrar o caderno especifico ou ser apresentados separadamente (soltos).

b) as pecas graficas poderao integrar o caderno especifico ou ser apresentadas separadamente
(soltas), preservada, em qualquer hipdtese, a compreenséo de seu conteudo e a indicagdo de suas
dimensdes originais: Se apresentadas separadamente (soltas), as pegas poderéo ter qualquer formato,
podendo inclusive ser apresentadas dobradas ou nao.

¢) para cada peca e ou material, deverd ser apresentada ficha técnica com os dados técnicos de
producdo e/ou veiculagao.

2.9.3. Os documentos e informagdes que compdem o caderno especifico mencionado no subitem 2.9.
deverdo ser formatados em orientagdo retrato, em papel A4, com ou sem o uso de cores, em fonte
“arial” tamanho “12 pontos”, em folhas numeradas sequencialmente, a partir da primeira pagina interna,
rubricadas e assinadas na ultima por quem detenha poderes de representagéo da licitante na forma de
seus atos constitutivos.

3. JUSTIFICATIVA:

3.1. Justifica-se a pretensa contratagdo tendo em vista a necessidade de aproximar a Prefeitura
Municipal de Igarapava da sociedade e ainda, da importéncia que a comunicagdo assume nos dias
atuais, principalmente para o fortalecimento da cidadania, sendo imperioso a divulgagéo e publicagéo
de forma ampla de atos administrativos e demais informagdes de interesse dos municipes, tais como,
projetos, contratacdes, prestacdo de servigos, obras publicas, eventos, campanhas e demais ag¢bes do
Poder Executivo municipal danda assim transparéncia as mesmas.

4. ESPECIFICAGOES DOS SERVIGOS A SEREM CONTRATADOS:

4.1. A contratacdo dos servigos de publicidade e marketing para planejamento, execucao, veiculagéo e
divulgagéo da publicidade institucional deste Termo de referéncia, compreende:

a) estudo, planejamento, criagdo, producgéo, distribuicdo, veiculagdo e controle de resultados de
campanhas e pegas publicitarias e de divulgagao;
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b) desenvolvimento e/ou gerenciamento de pesquisas de opinido e mercado;

c) elaboragédo e registro de marcas, expressdes de propaganda, logotipos e outros elementos de
identificacdo e fixagdo de programacgao visual;

d) prestacdo de servigos relacionados seja diretamente ou por terceiros, tais como: producdo de
fotolitos e arquivos digitais, impressao, produgédo de fotos, filmes e VT's, telemarketing, criagdo e
gravagéo de spots de radiodifusdo e/ou propaganda volante, documentag&o em video ou fotos das
atividades referentes ao Municipio de Igarapava.

4.1.1. Tais servigos, tendo em vista a promogéo da cidadania, deverdo ter carater legal, educativo,
informativo, ou de orientacdo social, perseguindo sempre a meta de eficiéncia e racionalidade na
otimizacao e aplicagdo dos recursos.

4.1.2. Para a prestacao dos servigos de publicidade sera contratada 01 (uma) agéncia de propaganda.
5. LOCAL DE EXECUGAO DOS SERVICOS:

5.1. Os servigcos serdo realizados nas dependéncias da Empresa Contratada e de acordo com as
informagdes/matérias fornecidas pela Assessoria de Comunicagdo Social desta Prefeitura.

6. VIGENCIA:

6.1. A vigéncia da contratacdo dos servigos objeto desta solicitagdo / termo de referéncia sera pelo
periodo correspondente de 12 (doze) meses, e iniciar-se-a a partir da data de assinatura do
instrumento contratual, que devera ser assinado, conforme Anexo VI — Minuta de Contrato, no prazo
maximo de 05 (cinco) dias uteis, contados da publicagdo da homologagdo na imprensa oficial,
podendo, havendo saldo, ser prorrogado nas formas legais e com a incidéncia do indice de corregao
informado pelo Departamento Financeiro.

7. DA FORMA DE PRESTAGAO DOS SERVIGOS:
7.1. Os servigos deverao ser realizados da seguinte forma:

a) Deverao ser iniciados a partir do recebimento da Autoriza¢do de Fornecimento e dar-se-&o de forma
parcelada e serdo solicitados de acordo com a necessidade da Assessoria de Comunicagdo Social do
Gabinete, devendo abranger em condi¢des normais (clima, acidentes geograficos etc.), toda a
populag¢do do municipio;

b) Os contelidos das campanhas que deverdo ser veiculadas serdo elaborados pela Assessoria de
Comunicagao Social e posteriormente serdo entregues a contratada para criagdo e, apds aprovagao da
Assessoria de Comunicagdo, segue para divulgacdo, de acordo com o interesse da mesma, com
antecedéncia de 01 (um) dia ininterrupto da data prevista para o inicio de veiculagdo, sendo o0s
arquivos de carater inviolavel;

c) Em carater excepcional, a futura Contratada devera veicular também spots prontos, fornecidos pela
Assessoria de Comunicagao da Prefeitura Municipal de Igarapava e,

d) As veiculagbes somente serdo realizadas pela contratada, apos autorizacdo da Assessoria de
Comunicagao Social do Gabinete do Prefeito.
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8. DAS OBRIGAGOES DA CONTRATADA:

8.1. Seré da responsabilidade e obrigacdo da Contratada o disposto no item 1.3 do Anexo VI — Minuta
de Contrato.

9. DAS OBRIGAGOES DO CONTRATANTE:

9.1. Sera da responsabilidade e obrigacdo da Contratante o disposto no item 1.4 do Anexo VI — Minuta
de Contrato.

10. CRITERIO DE CLASSIFICAGAO DE PROPOSTAS E APRESENTAGAO DE DOCUMENTAGAO
ESPECIFICA:

10.1. Para fins de obtengdo de melhor preco e posterior gestdo contratual solicitamos que seja
observado o critério de melhor técnica e prego.

10.2. Em que pese a documentacédo exigida para efeitos de habilitagdo no certame, a empresa
vencedora devera apresentar copia autenticada da licenca de funcionamento outorgada pelo Ministério
das Comunicagdes, no prazo maximo de 03 (trés) dias Uteis apds declarada essa condigao.

11. DO PAGAMENTO:

11.1. O pagamento devera ser efetuado conforme informagdes do departamento de finangas, mediante
ATESTADO emitido pela Assessoria de Comunicagdo do Gabinete do Prefeito, desta Municipalidade.

12. FISCALIZAGAO E GESTAO:

12.1. A fiscalizagao dos servicos fica incumbida de autorizar os servigos, controlar o prazo para sua
execucao, ndo receber os servigos que estejam em desacordo com as instru¢des emanadas, notificar a
empresa contratada, dentre outras prerrogativas.

12.2. A fiscalizagéo e gest@o sera realizada por servidores constantes no quadro de funcionarios da
Contratante, a ser indicado em momento oportuno.

13. ESTIMATIVA:

13.1. Com base em previsdes de servigos a serem realizados, bem como, das cotagbes realizadas
contendo as médias percentuais foram obtidas as seguintes estimativas:

Estima-se a disponibilidade para a contratagéo dos servigos objeto dessa cotagdo o0 montante anual
de R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais).

Percentual

Alinea Descri¢ao dos servigos .
Estimado (%)

Em decorréncia dos trabalhos de criagéo e producéo interna, sera
aplicada a Tabela Referencial de Custos Internos editada pelo
a) | Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de Séo Paulo, 58,75
vigente quando da prestagdo dos servigos correspondentes, com
um desconto estimado de:
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Sobre os custos (i) @ produgdo e a execugao técnica de peca e ou
material, assim como (i) ao planejamento e a execugdo de
pesquisas e de outros instrumentos, de avaliagdo e de geragao de
conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0os meios de
b) divulgagdo nos quais serdo difundidas as pecas e agdes 48,25
publicitarias ou sobre os resultados das campanhas realizadas ou a
serem realizadas; (i) a criagdo e desenvolvimento de formas
inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir os
efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias,
incidirdo os honorarios estimados de:

14. DAS ALTERAGOES NO TERMO DE REFERENCIA:

14.1. Este Termo de Referéncia podera sofrer alteracdes, até a data de divulgacdo ou publicagéo do
instrumento convocatorio, notadamente no que se refere a quantidade, dados para a apresentagao de
proposta de prego, bem como para se adequar as condi¢des estabelecidas pela legislagéo de regéncia.

15. BRIEFING:
15.1. INTRODUGAO

15.1.1. Considerando que a propaganda institucional deve ser concebida como o conjunto de técnicas
e ferramentas capazes de informar e orientar a populagdo em geral sobre os diversos servigos
ofertados pela administragdo municipal, tendo em conta que “a publicidade dos atos, programas,
obras, servigos, e campanhas dos 6rgdos publicos devera ter carater educativo, informativo ou de
orientacdo social, dela ndao podendo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem
promogao pessoal de autoridades ou servidores publicos”. (Constituicdo Federal, Art. 37: 1°).

15.1.2. O presente briefing contém informagdes basicas, destinadas a orientar as agéncias de
propaganda interessadas em participar da licitagdo da Prefeitura Municipal de Igarapava, para a
contratagao de servigcos de comunicagéo publicitaria institucional.

15.2. CLIENTE
15.2.1. Prefeitura Municipal de Igarapava.
15.3. ESPECIFICACOES

15.3.1. Séo servigos de publicidade, para fins deste briefing, aqueles com conteldo informativo,
educativo ou de orientagdo social, destinados a informar o publico, promover divulgagéo de servigos
de publicidade legal, institucional ou promocional de agdes, ou servigos prestados pelo municipio a
populagéo, através dos diversos meios de comunicagdo, bem como o planejamento, concepgéo,
execucdo, de acordo com a politica de comunicagdo adotada pelo 6rgao publico. Os servigos
prestados devem se pautar pelos principios constitucionais, orientando-se pela divulgacao dos atos,
programas, servi¢os e campanha do municipio que estiverem em consonancia com o carater:
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a) EDUCATIVO, que versem, a exemplo, do esclarecimento sobre perigos de doencas, campanha
pelo aleitamento materno, sobre o exercicio do direito do voto, zelo com equipamentos publicos,
posto que servem a educagao, formagéo ou aprimoramento da consciéncia comunitaria;

b) DE ORIENTACAO SOCIAL, ao buscar orientar ou conscientizar a populagéo acerca de fatos efou
valores relevantes para a comunidade, por exemplo: a cidadania, liberdades publicas, direito de voto,
0 patriotismo; e;

¢) INFORMATIVO, quando a finalidade for a de informar a comunidade, tendo exclusiva finalidade de
esclarecer a populagdo sobre servicos a sua disposigéo, ou de campanhas realizadas em beneficio
da coletividade.

15.3.2. Neste sentido, a licitante terd em conta, concomitantemente, a ética profissional e os
principios da administragdo publica, comprometendo-se os profissionais da propaganda a seguirem
as determinagdes do 6rgdo publico, no assessoramento de comunicagdo social do Poder Executivo
do Municipio de Igarapava.

15.4. INFORMAGOES SOBRE O CLIENTE

15.4.1. A Prefeitura é o 6rgdo publico maximo dentro de um municipio, cabe a instituigéo prestar
servigos e regular o espago comum na cidade de Igarapava.

15.4.2. Parte importante do mecanismo de funcionamento do poder publico é a interlocugao entre
publico e gestéo, por onde passa a importancia da comunicagdo — no seu sentido amplo — para que
haja sucesso nas campanhas adotadas e na implementagdo de ferramentas de ampliagdo da
cidadania.

15.4.3. Igarapava é um municipio localizado na bacia hidrografica do Vale do Rio Grande. Regido com
forte potencial turistico, em virtude de suas belezas naturais. A cidade esta as margens do Rio Grande,
Localiza-se a nordeste do estado de Sdo Paulo, distando cerca de 444 quildmetros da Capital do
estado. Ocupa uma area de 468,246 quildmetros quadrados. limita-se com os municipios de Aramina-
SP, Buritizal-SP, Delta-MG e Rifaina-SP. Esta a margem da rodovia estadual SP 330 (Rodovia
Anhanguera), que vai da divisa do estado de Minas Gerais com Sao Paulo a S&o Paulo capital e
proporciona a interligacdo com as principais rodovias do Estado: As Vias Bandeirantes e D. Pedro. Em
2017, sua populacdo foi estimada pelo Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica em 30.073
habitantes. A cidade tem uma temperatura média anual de 21,8 graus centigrados. Na vegetagao
original 0 municipio esta numa area de transicao entre cerrado e mata atlantica. Com uma taxa de
urbanizagdo da ordem de 28 por cento. O seu indice de Desenvolvimento Humano é de 0,768,
considerando-se assim como elevado em relagao ao resto do pais. Fundada em 22 de maio de 1842
com 176 anos, Igarapava € uma das cidades mais antigas da regido conhecida como a Alta Mogiana. A
renda per capita é de R$ 21.693,52.

a) Educacao:

O indice _de Desenvolvimento da Educacdo Béasica (IDEB) médio entre as escolas publicas de
Igarapava é de 5,8 em anos iniciais e anos finais 4.0.

O Municipio de Igarapava contabiliza hoje em suas Creches e Pré Escola 1240 alunos matriculados
contando a rede publica, particular e filantrépica.
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No ensino fundamental o numero de alunos matriculados € de 3200 nas redes; publica; particular e
filantrépica.

E no ensino médio 983 alunos estdo matriculados na rede publica, estadual e particular.

EMEI: sdo 9 municipais 2 particulares (Maiéutica e Colégio Viva) e 2 filantropicas (Lar Escola Alvorada
Nova e Casa da Crianga)

EMEF: sao 5 municipais e 3 particulares (Maiéutica - Colégio viva - Lar Escola Alvorada Nova) 1
filantropica (Escola Amada)

EM ensino médio: 1 Municipal (Dr Nicolau Saad) 1 Estadual (Martinho Silvio Bizutti) 2 particulares
(Maiéutica e Colégio Viva)

EM profissionalizante: 1 estadual (ETEC Antonio Junqueira da Veiga)

PUAMI - Polo Universitario temos graduagfes da UFU, UFSCAR e UNIVESP

b) Saude:

O municipio possui 0s seguintes estabelecimentos de saude. 1 Hospital Geral, 1 pronto socorro, sendo
a Santa de Casa de Misericordia de Igarapava, uma referéncia na microrregiéo, oferecendo 10 leitos
para Saude Mental e 10 leitos de UTI’s criados no ano de 2020 durante o enfrentamento da Pandemia
de Covid-19.

6 ESF (Estratégia de Saude Familiar) sendo que em 4 dessas ESF existem consultérios odontolégicos
completos e equipados, 1 Unidade Basica de Saude, na Usina Junqueira. 1 Setor de Fisioterapia, 1
Centro Odontoldgico, 1 Laboratério de Protese Dentaria, 1 NASF Nucleo de Apoio a Saude da Familia
(fonoaudidloga, psicologa e terapeuta, ocupacional), 1 CAPS (Centro de Atengéo Psicossocial), 1 Setor
de Agendamento para Consultas € Exames, 1 Setor de Autorizagdo de Internagdo Hospitalar e
Pequenas Cirurgias, 1 Vigilancia em Saude ( sanitaria + controle de vetores + epidemioldgica), 1 Setor
de Auditoria Técnica, 1 Ouvidoria em Saude, 1 Setor de Assisténcia Farmacéutica (Farmécia Municipal
/ alto custo / agdojudicial), Sede da Secretaria que envolve parte administrativa e tomada de decisfes
(Setor de Gestéo em Saude).

c¢) Habitacao, servigos e comunicagao:

No ano de 2010, segundo o IBGE, a cidade tinha 8993 domicilios particulares, deste total, 5742 eram
imoveis proprios, e 2491 alugados; Grande parte do municipio conta com agua tratada, energia
elétrica, esgoto, limpeza urbana, telefonia fixa e telefonia moével.

O servico de abastecimento de agua e de esgoto de toda a cidade é feito pela SABESP, sendo que
grande parte da agua consumida é oriunda de 10 pogos profundos distribuidos em 9 reservatorios de
agua tratada espalhados pela cidade, até chegar as casas. A SABESP ainda responsabiliza-se pela
coleta de esgoto, cujos detritos sdo levados para a Estacdo de Tratamento de Esgoto localizada no
municipio. A responsavel pelo abastecimento de energia elétrica em Igarapava é a Companhia Paulista
de Forca e Luz (CPFL Energia). A concessionaria de telefonia fixa é a VIVO. Ainda ha servigos
de internetvia cabos de fibra 6tica, radio ebanda larga (ADSL) sendo oferecidos por
diversos provedores de acesso. O servigo telefonico mével, por telefone celular, é oferecido por
diversas operadoras.

Alguns pontos ja contam com rede wireless (internet sem fio), e gratuita par a populagdo. O cddigo de
area (DDD) de Igarapava é 016 e o Cédigo de Enderecamento Postal (CEP) da cidade é 14540-000.
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Igarapava conta com transmiss&o digital das principais emissoras de TV do pais como EPTV Ribeirao,
afiliada da Rede Globo, Record TV do Interior, SBT, Band, Cultura. A cidade possui duas emissoras
de radio: Radio Alianca FM e Réadio Cidade (Comunitaria). Outras Emissoras de cidades vizinhas tem
alcance e toda area urbana da cidade como a Radio Zebu FM, Radio Supersom FM, Radio Sete
Colinas, Radio Jovem Pan FM todas de Uberaba-MG.

d) Estrutura de Governo:

A prefeitura municipal de Igarapava-SP tem a seguinte estrutura administrativa:
1) Gabinete
2) Departamento Juridico
3) Departamento de Administragéo
4) Departamento de Finangas
5) Departamento de Saude
6) Departamento de Desenvolvimento Social
7) Departamento de Recursos Humanos
8) Departamento de Desenvolvimento Econdmico
9) Departamento de Engenharia
10) Departamento de Manutengao e Servigos Urbanos
11) Departamento de Educacao, Cultura e Esportes

e) Autarquia:

O municipio conta com uma autarquia, o Previgarapava. Instituto de Previdéncia dos Servidores
Municipais.

15.5. OBJETIVOS INSTITUCIONAIS

a) Manter os servicos basicos do municipio (Educacdo/Seguranga/Saude).

b) Investir em projetos e execugéo de obras e servigos urbanos.

c) Melhorar o IDH do municipio.

d) Propiciar o desenvolvimento da cultura e do lazer aos municipes.

e) Aumentar a renda per-capta no municipio, gerando condigdes de desenvolvimento
industrial/servicos.

f) Gerir de forma a manter o equilibrio financeiro.

g) Aprovar projetos de investimentos habitacionais e industriais no municipio, respeitando-se as leis
ambientais e a legislacdo pertinente a cada caso.

h) Trabalhar a conscientizagé@o dos usuarios dos servigos da municipalidade, quanto a seus direitos e
deveres.

i) Facilitar o acesso dos usuarios aos servigos da prefeitura, mantendo canais de comunicacéo e de
informagoes.

15.6. TEMA BASICO
Criar campanhas de divulgagcdo de agdes e programas do Poder Executivo municipal e de sua
autarquia. Realizar agdes de divulgagao institucional que permitam a mediagéo entre publico, prefeitura

e sua autarquia, aproximando esta relagéo por meio do aperfeicoamento da interlocugéo e prestagéo
de contas.
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15.7. PUBLICO ALVO

A populagéo em geral, havendo focos especificos de acordo com determinadas campanhas.

15.8. PROBLEMA A SER RESOLVIDO

a) Conscientizagao dos direitos e deveres dos cidadaos.

b) Divulgar as formas de contato com a administragdo municipal.

c) Divulgar em tempo habil provaveis problemas com os servigos oferecidos.
d) Criar campanhas socioeducativas.

e) Prestar contas a populagéo sobre o que vem sendo executado.

15.9. OBJETIVO DA COMUNICAGAO

a) Contratagdo de empresa para prestacéo de servigos de publicidade, compreendendo o conjunto de
atividades realizadas integradamente que tenham por objetivo o estudo, o planejamento, a
conceituagdo, a concepgdo, a criagdo, a execugdo interna, a intermediacdo e a supervisdo da
execucao e distribuicdo externa de competéncia da Administracéo.

b) Também integram o objeto desta contratagdo, como atividades complementares, os servigos
especializados pertinentes:

- a producgdo e a execugao técnica das pegas e ou material criados pelas agéncias contratadas;

- a0 planejamento e a execucao de pesquisas e de outros instrumentos de avaliacdo e de geracédo de
conhecimento relacionados diretamente a determinada agéo publicitaria;

- a criagcdo e ao desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagdo publicitaria destinadas a
expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com novas tecnologias, atendidas as prescricdes
estabelecidas para as agdes publicitarias contratadas.

- gerar conhecimento sobre 0 mercado ou 0 ambiente de atuagéo da prefeitura, o publico alvo e os
veiculos de divulgagéo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas;

- possibilitar a avaliacdo dos resultados das campanhas ou pegas, vedada a inclusédo de matéria
estranha ou sem pertinéncia tematica com a agao publicitaria.

c) Para a prestagdo dos servigos sera contratada 1 (uma) agéncia de propaganda, doravante
denominadas agéncias, licitantes ou contratadas.

d) Os servicos objeto da presente, serdo contratados como agéncia de propaganda cujas atividades
sejam disciplinadas pela Lei n° 4.680/1965 e que tenha obtido certificado de qualificagdo técnica de
funcionamento, nos termos da Lei n® 12.232/2010, assim, somente poderdo participar do certame,
agéncias de publicidade legalmente constituidas , que exergam as atividades disciplinadas pela Lei
4.680 e que tenham obtido o Certificado de Qualificagéo Técnica fornecida pelo Conselho Executivo de
Normas-Padrao -CENP ou entidade equivalente (arts. 1°, 4°. e seu paragrafo primeiro da Lei 12.232),
devendo referido documento ser exigido para fins de qualificagao técnica.

e) A agéncia atuard por ordem e conta da Prefeitura, em conformidade com o art. 3° da Lei n°
4.680/1965, na contratacdo de fornecedores de bens e de servicos especializados, para a execugao
das atividades complementares, e de meios de divulgacdo, se for o caso, para a transmisséao de
mensagens publicitarias.

f) E vedada a subcontratagdo de outra agéncia de propaganda para a execugdo dos Servicos
compreendidos no objeto do edital.

15.10. EXPECTATIVA DAS CAMPANHAS

Gerar, por meio da comunicagao, o convencimento e a conscientizagdo da populagdo sobre questoes
do interesse coletivo, apresentar ages e medidas da Administragéo, realizar a divulgagéo de leis e de

mudangas na Legislagao que afetem diretamente o cotidiano municipal.
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15.11. PERIODO DE VEICULAGAO

Duragéo de 12 meses a partir do inicio da vigéncia contratual

15.12. ABRANGENCIA

Municipio de Igarapava - SP

15.13. VERBA

De até R$ 350.000,00 (trezentos e cinquenta mil reais) por meio da Prefeitura Municipal de Igarapava
15.14. MiDIAS

Todas as midias existentes s&o passiveis de inclusdo nas propostas. Caberda as agéncias
interessadas fazerem a montagem de plano de midia e apresentarem as melhores alternativas dentro
da capacidade econémica do contrato.

15.15. RECURSOS PROPRIOS DE COMUNICAGAO

O Poder Executivo possui site préprio com veiculagdo de informagdes sobre a produgéo diaria. O
material & produzido pela Assessoria de Comunicagdo do municipio.

15.16 UTILIZAGAO DE LOGOMARCAS

A logomarca utilizada pela Administragéo pode ser vista na home do Portal da Prefeitura de Igarapava
(igarapava.sp.gov.br), sendo as cores predominantes, azul, branco e verde.

Igarapava - SP, 2022

VILSON TIAGO KIKUICHI )
ASSESSOR DE COMUNICACAO
Solicitante

:JOAO CARLOS TOMA:Z
CHEFE DE DIVISAO DE ADMINISTRAGCAO E ASSESSORIA
Gestor

FAGNER ALVES )
DIRETOR DE TECNOLOGIA E INFORMACAO
Fiscal

Edital complete e anexos — Concorréncia n® 002/2022 — Agéncia de Publicidade Pégina 37 de 59


mailto:cpl@igarapava.sp.gov.br
mailto:igarapava.lic2@gmail.com

PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA
ESTADO DE SAO PAULO
RUA GABRIEL VILELA, 413 — CENTRO - CEP 14540-000
CNPJ 45.324.290/0001-67 1.E. ISENTO
16-3173-8200 / E-MAIL: cpl@igarapava.sp.gov.br
igarapava.lic2@gmail.com

ANEXO lI

MODELO DE PROPOSTA DE PRECO

Referéncia: Concorréncia Publica n. 002/2022.

Objeto:

A
Comissao Permanente de Licitagéo

Prezados Senhores,

inscrita no CNPJMF  sob o n°
, neste ato representada pelo seu , Sr.
, portador do RG n° , inscrito no CPF n°
, o @mbito da Concorréncia Publica n® 002/2022, DECLARA que:

1) Na vigéncia do contrato decorrente da Concorréncia n. 002/2022, promovida pela Prefeitura
Municipal de lgarapava, serao cobrados os seguintes honorarios:

a) Em decorréncia dos trabalhos de criagdo e producao interna, sera aplicada a Tabela Referencial de
Custos Internos editada pelo Sindicato das Agéncias de Propaganda do Estado de S&o Paulo, vigente

quando da prestagdo dos servicos correspondentes, com um desconto de ... %
(cererererererereerrenene por cento);
b) Honorérios de ....... /Y (TR ) sobre os custos (i) a produgdo e a execugéo técnica de

peca e ou material, assim como (i) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros
instrumentos, de avaliagdo e de geragdo de conhecimento sobre o mercado, o publico-alvo, 0s meios
de divulgagdo nos quais serdo difundidas as pegas e agdes publicitarias ou sobre os resultados das
campanhas realizadas ou a serem realizadas; (iii) a criagdo e desenvolvimento de formas inovadoras
de comunicacao publicitéria destinadas a expandir os efeitos das mensagens, em consonancia com
novas tecnologias;

2) O prego proposto contempla todos os custos e despesas necessarios a plena execugao do servico,
tais como de pessoal e de administracéo e todos 0s encargos (obrigagdes sociais, impostos, taxas, etc)
incidentes sobre os servicos objeto desta licitagdo, nada mais sendo licito pleitear da Prefeitura
Municipal de Igarapava a esse titulo.
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3) Declaramo-nos cientes de que a Prefeitura Municipal de Igarapava procedera a retengéo de tributos
e contribuigcdes nas situagdes previstas em lei.

4) Informamos conhecer e aceitar as disposi¢oes alusivas a direitos autorais estabelecidas na minuta
de contrato.

5) Que o prazo de validade desta proposta é de 90 (noventa) dias a contar da sua apresentagéo.

....................................... e Q8 e, d€ 2022,

CARIMBO/CNPJ E ASSINATURA DO REPRESENTANTE LEGAL DA EMPRESA
IDENTIFICACAO DO CARGO/FUNGAO DO FIRMATARIO

Observagao: a proposta de preco devera ser elaborada em papel timbrado da licitante e
assinada por seu representante, cuja competéncia para pratica deste ato devera ser
documentalmente comprovada.
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ANEXO il

CARTA DE CREDENCIAMENTO

(modelo sugerido)
Ref.: Concorréncia Publica n° 002/2022

Prezada  Comissdo  de  Licitagdes, Pelo  presente,  designamos o  Sr(a).
portador(a) da cédula de identidade R.G. n°
e CPF n° , para representar esta empresa
(razdo social), CNPJ n°
, na Concorréncia Publica n° 002/2022, a quem se outorga
poderes para rubricar propostas das demais licitantes, assinar atas e documentos, interpor recursos e
impugnacdes, receber notificagdo, tomar ciéncia de decisdes, recorrer, desistir da interposicdo de
recursos, acordar, transigir, enfim, praticar todo e qualquer ato necessario a perfeita representagao
ativa da outorgante no procedimento licitatorio em referéncia, salvo o substabelecimento.

................................. ,_ | [2022

Assinatura do Responsavel pela Empresa
com firma reconhecida

Assinatura do Representante Credenciado

OBS: A carta credencial devera ser digitada em papel timbrado da empresa, com o carimbo
onde conste 0 nome da empresa, endereco e o n° do CNPJ.
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ANEXO IV

DECLARAGAO DE NAO EMPREGABILIDADE DE MENOR, DE QUE TRATA O INC. V DO ARTIGO
27 LEIN° 8.666/93 E INCISO XXXIIl, DO ART. 7 DA CF

Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa , inscrita
no CNPJ n° , localizada na , declara, para
os fins do disposto no inciso V do artigo 27 da Lei 8.666/93, que ndao emprega menor de dezoito anos
em trabalho noturno, perigoso ou insalubre e ndo emprega menor de dezesseis anos. Ressalvando a
possibilidade de empregar menor, a partir de 14 anos, na condi¢do de aprendiz.

............................ | 12022.

Representante legal da empresa
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ANEXO V

DECLARAGAO DE QUE TRATA O ART. 87, lll E IV DA LEI N° 8.666/93 E 88 DA LEI ORGANICA

DO MUNICIPIO
Declaramos, sob as penas da lei, que a empresa , inscrita
no CNPJ n° , localizada na , ha data da

apresentacdo da proposta da Concorréncia Publica n° 002/2022, ndo esta cumprindo pena de
suspensao temporaria de participacdo em licitagdo nesta Prefeitura, nem impedida de contratar com a
Administragdo Publica, tampouco apenada com declara¢do de inidoneidade para licitar ou contratar,
nos termos do artigo 87, incisos Il e IV, da Lei n° 8.666/93. Declara também que NAO possui em seu
quadro societario, integrante que enquadre nas proibigdes constantes no artigo 88 da Lei Organica do
Municipio de Igarapava que dispde: “O Prefeito Municipal, Vice-Prefeito, Vereadores e servidores
municipais, bem como as pessoas ligadas a qualquer deles por matrimonio ou parentesco, afim ou
consanglineo, até o segundo grau, ou por adogéo, ndo poderdo contratar com o Municipio, subsistindo
a proibigéo até seis meses apos findas as respectivas vinculagées funcionais e mandatos eletivos.
Paragrafo tnico. Néo se incluem nesta proibi¢éo os contratos de clausulas uniformes.”.

......................... | 12022.

Representante legal da empresa

Edital complete e anexos — Concorréncia n® 002/2022 — Agéncia de Publicidade Pégina 42 de 59


mailto:cpl@igarapava.sp.gov.br
mailto:igarapava.lic2@gmail.com

PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA
ESTADO DE SAO PAULO
RUA GABRIEL VILELA, 413 — CENTRO - CEP 14540-000
CNPJ 45.324.290/0001-67 1.E. ISENTO
16-3173-8200 / E-MAIL: cpl@igarapava.sp.gov.br
igarapava.lic2@gmail.com

ANEXO VI

MINUTA DE CONTRATO

TERMO DE CONTRATO QUE ENTRE SI CELEBRAM O MUNICIPIO DE IGARAPAVA/SP E A
EMPRESA

CONTRATO N° __ /2022
VALOR R$

Pelo presente instrumento de contrato, de um lado a PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA,
pessoa juridica de Direito Publico Interno, CNPJ 45.324.290 / 0001 — 67, com sede na rua Dr. Gabriel
Vilela, n° 413, Centro, Igarapava / SP, neste ato representado pelo Prefeito Municipal Sr. José Ricardo

Rodrigues Mattar, RG n° , CPF/MF n° , , doravante designado “CONTRATANTE”,

e, de outro, a empresa , com endereco na .

CNPJIMF  n° representada por , CPF/MF n°
, doravante designada "CONTRATADA", tém entre si justo e contratado o

seguinte:

|- DO OBJETO

1. O presente contrato tem por objeto a contratagdo de agéncia de propaganda para prestagao de
servigos de publicidade, de acordo com as condigdes e exigéncias estabelecidas na Concorréncia
Publica n® __ /2022, compreendendo: o conjunto de atividades realizadas integralmente que
tenham por objetivo o estudo, planejamento, a conceituagdo, a concep¢ao, a criagdo, a execugdo
interna, a intermediagéo e a supervisdo da execucao e distribuicdo externa de pegas publicitarias de
utilidade publica e institucional da Prefeitura; como atividades complementares, o0s servicos
especializados pertinentes: a) a producdo e execugéo técnica das pegas e/ou materiais criados pela
agéncia contratada; b) ao planejamento e a execugdo de pesquisas e de outros instrumentos de
avaliagéo e de geracdo de conhecimento relacionados diretamente a determinada ac&o publicitaria; c)
a criagdo e o desenvolvimento de formas inovadoras de comunicagéo publicitaria destinadas a expandir
os efeitos das mensagens, em consondncia com novas tecnologias, atendidas as prescricdes
estabelecidas para as agdes publicitarias a serem contratadas; d) gerar conhecimento sobre 0 mercado
ou o0 ambiente de atuacdo da Prefeitura, o publico alvo e os veiculos de divulgagdo nos quais serdo
difundidas as campanhas ou pegas e e) possibilitar a avaliagdo dos resultados das campanhas ou
pecas, vedada a inclusdo de matéria estranha ou sem pertinéncia tematica com a agéo publicitaria.

1.1. As pesquisas e outros instrumentos de avaliagdo previstos no item acima teréo a finalidade de
gerar conhecimento sobre o mercado ou 0 ambiente de atuacdo da PREFEITURA, o publico-alvo, e os
veiculos de divulgagdo nos quais serdo difundidas as campanhas ou pegas, aferir a eficacia do
desenvolvimento estratégico, da criagao e da divulgacdo de mensagens e possibilitar a avaliagdo dos
resultados das campanhas ou pegas.

1.2. A agéncia atuara por conta e ordem da PREFEITURA na contratagdo de fornecedores de bens e
servigos especializados previamente cadastrados pela PREFEITURA para a execugdo das atividades
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complementares a que se refere o subitem 1.1 e de veiculos e demais meios de divulgagao para a
transmissdo das mensagens publicitarias (Art. 3° da Lei n® 4.680/65 c/c ao Art. 2° e Art. 14 da Lei n°
12.232/10).

1.3. Sdo obrigag6es da CONTRATADA:

a) apresentar semanalmente a CONTRATANTE planilha atualizada de acompanhamento da execugéo
dos servicos em andamento, especificando-os e indicando seus estagios de execugdo e prazos
previstos para as entregas;

b) cumprir todas as normas éticas e técnicas aplicaveis para a boa execugéo dos servigos, ainda que
autorizada sua execucao por terceiros;

¢) providenciar a imediata correcdo das deficiéncias apontadas pelo CONTRATANTE quanto a
execucao dos servigos;

d) responsabilizar-se por todas as despesas envolvidas na prestagao de servigos;

e) iniciar os servigos no prazo fixado pelo CONTRATANTE, em exato cumprimento as especificagdes
da Concorréncia Publica n.° XX/2022 e seus anexos, bem como o descrito nas autorizagdes de
servigos, sendo certo que, a seu critério, a Contratada podera utilizar-se de seus representantes em
outros Estados ou Municipios para servigos de criagéo e de produgdo, ou outros complementares ou
acessorios que venham a ser necessarios, desde que garantidas as condi¢des previamente acordadas;
f) observar as datas e os horarios determinados pelo CONTRATANTE para a prestacdo dos servicos;
g) obrigar-se - a por si e por sua Equipe Técnica, ao cumprimento de todas as exigéncias contratuais e
a manutenga@o de completo sigilo sobre os dados e informagdes fornecidos pela Administragdo, bem
como a nao divulgar a terceiros quaisquer informagdes relacionadas com o objeto contratado, sem a
prévia autorizag@o, por escrito, dada pela Administracdo além de, igualmente, cumprir os dispositivos
contratuais e fornecer ao Contratante no prazo determinado a legislagao, os documentos e informacoes
que lhe forem solicitados no interesse da consecugado do objeto contratado, sob pena de assumir, com
exclusividade, os riscos decorrentes da demora;

h) disponibilizar ao CONTRATANTE os contatos (telefone, enderego, e-mail, radio etc.) dos
responsaveis pela execugao dos servigos;

i) manter os dados cadastrais atualizados junto ao CONTRATANTE;

j) arcar com eventuais prejuizos causados ao CONTRATANTE e/ou a terceiros, provocados por
ineficiéncia ou irregularidade cometidas por seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na
execugdo deste contrato;

k) responsabilizar-se, civil e criminalmente, por quaisquer danos ou prejuizos causados por agdo ou
omissdo de seus empregados, contratados ou prepostos envolvidos na execucgao deste contrato, bem
como, o Onus resultante de quaisquer agbes, demandas, custos e despesas decorrentes de danos
causados pelos mesmos por culpa ou dolo;

[) promover, em seu proprio nome e as suas expensas, as medidas judiciais ou extrajudiciais
necessarias para reparar os danos e prejuizos causados, sendo de sua responsabilidade eventuais
reclamacdes civeis, criminais ou trabalhistas que possam surgir em decorréncia do evento danoso ou
por forca de lei relacionadas com o cumprimento deste Contrato;

m) exercer a fiscalizagdo necesséaria ao perfeito cumprimento deste contrato, independentemente da
fiscalizagdo exercida pelo CONTRATANTE, bem como, prestar esclarecimentos @ CONTRATANTE,
sobre eventuais atos ou fatos desabonadores noticiados que a envolvam, independentemente de
solicitacao;

n) manter arquivo fisico organizado com todos os documentos relacionados a este contrato, tais como
ordens e recomendagdes expedidas pelo CONTRATANTE, registros de eventuais ocorréncias e de
fatos relevantes, além de banco de audio, video, fotografia, ilustragdes e artes finais;
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0) responsabilizar-se pelo cumprimento da legislagéo trabalhista, social e previdenciaria, em relagéo a
empregados, contratados e prepostos, respondendo por toda e qualquer autuag&o e condenagao
oriunda da sua eventual inobservancia, ai incluidos acidentes de trabalho, ainda que ocorridos nas
dependéncias do CONTRATANTE, ressarcindo-o dos desembolsos decorrentes de seu chamamento a
juizo e condenacao, incluidas as despesas processuais e honorarios de advogado arbitrados;

p) arcar com os custos dos ensaios, testes e demais provas exigidos para a boa execucdo dos
Servigos;

q) apresentar planejamento de midia e definicdo do impacto total desejado para cada campanha;

r) responsabilizar-se por qualquer infracdo do direito de uso de ideias, métodos ou processos
legalmente protegidos, em especial por toda e qualquer violagéo a direitos autorais, respondendo por
eventuais indenizagdes;

s) transferir para 0 CONTRATANTE os direitos autorais relativos aos produtos de comunicacao e
outros abrangidos pelo objeto deste contrato;

t) atender aos fornecedores e prestar informagdes sobre o faturamento e previséo de pagamento;

u) repassar ao CONTRATANTE as vantagens obtidas em negociacdo de compra de midia diretamente
ou por intermédio de agéncia de propaganda, incluidos os eventuais descontos e as bonificagdes na
forma de tempo, espago ou reaplicagdes que tenham sido concedidos pelo veiculo de divulgagéo;

v) encaminhar mensalmente ao CONTRATANTE, para fins de controle do saldo contratual, mediante
recibo, o relatério de controle dos gastos efetivamente realizados, autorizados e demandados;

x) envidar esforcos no sentido de obter as melhores condi¢des nas negociagdes comerciais junto a
fornecedores e veiculos e transferir ao CONTRATANTE as vantagens obtidas;

y) apresentar, sem onus para 0 CONTRATANTE, relatérios de checagem de empresas terceirizadas,
sem vinculo com os exibidores, para os meios de TV e radio ou comprovante equivalente; relatérios de
gerenciamento para a internet e midia exterior e os titulos originais como comprovantes de veiculagao
para a midia impressa;

w) manter, durante o periodo de, no minimo, 5 (cinco) anos apds a extingdo do contrato, acervo
comprobatdrio da totalidade dos servigos prestados e das pegas publicitarias produzidas e,

z) Responder por quaisquer prejuizos sofridos pela Prefeitura Municipal de Igarapava em decorréncia
de atraso parcial ou final elaboracédo dos servicos.

1.4. Sao obrigagoes da CONTRATANTE:

a) Garantir a CONTRATADA o acesso a documentagéo e informagdes necessarias, bem como os
elementos basicos indispensaveis a realizagdo dos servigos;

b) Comunicar, por escrito e em tempo habil, a CONTRATADA, quaisquer instrugdes ou procedimentos
a adotar sobre assuntos relacionados com este CONTRATO;

¢) Credenciar junto a CONTRATADA, um funcionario de seu préprio quadro ou terceiro, que atuara
como gestor do contrato;

d) Proporcionar todas as condi¢des para que a CONTRATADA possa cumprir suas obriga¢des dentro
das normas do contrato;

e) Efetuar o pagamento devido pela execugdo dos servigos, desde que cumpridas todas as
formalidades e exigéncias do contrato;

f) Prestar as informagdes e os esclarecimentos pertinentes que venham a ser solicitados pela
CONTRATADA ou por seu preposto;

g) Exercer a fiscalizagdo, homologagéo e ou rejeicao dos servigos prestados por meio de servidores
designados;

h) Comunicar oficialmente a CONTRATADA quaisquer falhas verificadas no cumprimento do Contrato;
i) Avaliar o cumprimento de todas as exigéncias contidas neste Termo de Referéncia, informando e
exigindo da CONTRATADA a pronta corregéo das desconformidades eventualmente encontradas;
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j) Devera ainda, comunicar as irregularidades encontradas, ou as situagbes que se mostram
desconformes com o edital, contrato e/ou com a lei;

k) Exigir o que estiver previsto no contrato, submetendo ao superior hierarquico, qualquer alteragéo de
condigéo contratual, acompanhada das justificativas pertinentes e,

[) Conferir toda a documentagéo técnica gerada e apresentada durante a execugdo do contrato,
efetuando sua atestagdo quando estiver em conformidade com os padrdes de informagao e qualidade
exigidos no contrato.

Il - DO PRAZO DE VIGENCIA DO CONTRATO

2.1. A vigéncia do contrato sera pelo prazo de 12 (doze) meses, contado a partir da data de sua
assinatura, podendo ser prorrogado nos termos da Lei n° 8.666/93.

2.2. Decorrido um ano da assinatura do contrato, no caso de prorrogagéo, o seu valor podera ser
reajustado, aplicando-se o IPCA-IBGE.

Iil - DA REMUNERAGAO E DAS CONDIGOES DE PAGAMENTO

3.1. A remuneracdo a CONTRATADA sera feita consoante os precgos estabelecidos em sua Proposta
de Pregos, a saber:

a) Para os servigos do objeto licitado, o desconto sobre a Tabela de Custos Internos do SINAPRO-SP,
na ordem de ___ % (conforme proposta comercial);

b) Sobre produgéo de terceiros (servigos técnicos complementares) os honorarios constantes em sua
proposta comercial naordemde

3.2. Fica instituido, também, que na vigéncia contratual, a CONTRATADA fara jus ao desconto padréo
de agéncia e aos honorérios sobre producdo de terceiros (servigos técnicos complementares), de
acordo com as Normas do CENP - Conselho Executivo das Normas Padré&o.

3.3. Os pagamentos serdo efetuados em parcelas mensais, em 30 (trinta) dias do més subsequente
da emissdo das Notas Fiscais/Faturas pela CONTRATADA, devidamente atestadas pelo Fiscal e
Gestor do contrato, e acompanhadas dos seguintes documentos:

a) CND - Certidao Negativa de Débito (ou positiva com efeitos de negativa);
b) CRF - Certificado de Regularidade do FGTS;
¢) Autorizagao (orgamento assinado) da Assessoria de Comunicagéo.

3.4. Os servigos contratados serdo documentados mediante a apresentagé@o de Notas Fiscais/Faturas
da CONTRATADA com os valores relativos unicamente ao seu servico, anexando ainda as faturas
dos veiculos de divulgagao e outros fornecedores, com os valores dos servigos realizados por
estes, sendo feito 0 pagamento por depésito no valor global (agéncia + veiculos/fornecedores) para a
CONTRATADA.

3.5. A CONTRATADA n&o emitira Nota Fiscal propria com os valores dos servicos globais, mas
apenas de sua parte, de acordo com as Normas do CENP.

3.5.1. Os demais fornecedores emitirdo Notas Fiscais com seus valores, e as mesmas serdo
apresentadas conjuntamente pela CONTRATADA para a efetuagdo do pagamento, que repassara,
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obrigatoriamente, a parte devida aos fornecedores, sendo que nas Notas Fiscais deverdo constar o
numero do contrato.

3.5.2. Somente pessoas fisicas ou juridicas previamente cadastradas pelo CONTRATANTE poderao
fornecer a CONTRATADA bens ou servicos especializados relacionados com as atividades
complementares da execugdo do objeto deste contrato.

3.5.2.1. O fornecimento de bens ou servicos especializados exigird sempre a apresentacdo pela
CONTRATADA ao CONTRATANTE de 3 (trés) orgamentos obtidos entre pessoas que atuem no
mercado do ramo do fornecimento pretendido (Artigo 14, § 1° da Lei 12.232/2010).

3.5.2.2. No caso do subitem acima, a agéncia procedera a coleta de orgamentos de fornecedores em
envelopes fechados, que seréo abertos em sessdo publica, convocada e realizada sob fiscalizagdo do
CONTRATANTE, sempre que o fornecimento de bens ou servigos tiver valor superior a 0,5% (cinco
décimos por cento) do valor global deste contrato (Artigo 14, § 2° da Lei 12.232/2010).

3.5.2.3. O fornecimento de bens ou servicos de valor igual ou inferior a 20% (vinte por cento) do limite
previsto no artigo 23, I, "a" da Lei n.° 8.666/1993 esta dispensado do procedimento previsto no § 2° do
artigo 14 da Lei 12.232/2010.

3.6. Os pagamentos serdo efetuados mediante crédito em conta corrente, no Banco :
Agéncia , Conta Corrente

3.7. Caso venha a ocorrer necessidade de providéncias complementares por parte da CONTRATADA,
a fluéncia do prazo sera interrompida, reiniciando-se sua contagem a partir da data do respectivo
cumprimento.

3.8. Todo o servigo a ser prestado pela CONTRATADA sera precedido da competente assinatura do
orcamento ou pedido de insergao, solicitado pela CONTRATANTE.

IV - DESCONTO DE AGENCIA

4.1. Além da remuneragao prevista na Clausula Ill, a CONTRATADA fara jus ao desconto de agéncia
concedido pelos veiculos de divulgagao, em conformidade com o art. 11 da Lei n. 4.680/65 e do
Decreto n. 57.690/66.

4.2. O desconto de que trata o subitem precedente sera concedido a CONTRATADA pela concepgao,
execucgdo e ou distribuicdo de publicidade, por ordem e conta da PREFEITURA, nos termos do art. 19
da Lei n. 12.232/2010.

4.3. A CONTRATADA repassara a PREFEITURA o percentual correspondente ao valor da midia
efetivamente contratada sobre o valor acertado para cada veiculagdo, correspondente ao repasse
parcial dos honorarios de veiculagdo, pagos pelos Veiculos de Comunicagéo a agéncia de publicidade,
conforme Anexo “B” das Normas Padrao da Atividade Publicitaria, conforme o caso.

4.4. Repasse parcial do chamado desconto de agéncia é calculado conforme o Anexo B das Normas
Padrdo, ou seja, se a verba da publicidade for de até R$2.500.000,00, nenhum repasse é concedido;
se a verba estiver entre R$2.500.001,00 a R$7.500.000,00, o repasse ¢ de 2% sobre o valor da midia,
ficando a agéncia com os restantes 18%; se a verba estiver entre R$7.500.0001,00 a R$25.000.000,00,
0 repasse sera de 3% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com os restantes 17% e se a verba for
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superior a vinte e cinco milhdes, o repasse sera de 5% sobre o valor da midia, ficando a agéncia com
os restantes 15%.

V. DA LIQUIDAGAO E PAGAMENTO DE DESPESAS

5.1. Para a liquidagdo e pagamento de despesa referente aos servigos previamente autorizados pela
PREFEITURA, a CONTRATADA deveréa apresentar:

I — A correspondente nota fiscal, que serd emitida sem rasura, em letra legivel, em nome da
PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA, CNPJ. n°® 45.324.290 / 0001 - 67, contendo 0 numero
deste CONTRATO e os seguintes dados da CONTRATADA: Banco (nome e nimero) Agéncia (nome e
numero) Conta Corrente (nUmero)

a) Quaisquer alteragdes nos dados bancarios deverdo ser comunicadas tempestiva e formalmente a
PREFEITURA, ficando a CONTRATADA responsavel pelos prejuizos decorrentes da falta ou
intempestividade da informagéo.

b) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais e na conta corrente utilizada para pagamento as
CONTRATADAS devera ser o CNPJ da CONTRATADA constante do preambulo deste CONTRATO.

¢) Quando referente ao pagamento de fornecedores e veiculos, a nota fiscal também devera conter o
numero do documento que autorizou a veiculagdo ou producdo dos servigos e 0 nome empresarial do
fornecedor com seu respectivo CNPJ.

Il - A primeira via do documento fiscal do fornecedor de servigos especializado ou do veiculo:
a) O CNPJ que devera constar nas notas fiscais dos fornecedores de servigo especializado devera ser
0 mesmo da cotagao de pregos que norteou a contratagéo.

Il - Os documentos comprobatorios da execugdo dos servigos especializados e, quando for o caso, do
comprovante de sua entrega;

IV — os documentos comprobatoérios da demonstragdo do valor devido ao veiculo, da sua respectiva
tabela de precos, da descri¢do dos descontos negociados, dos correspondentes pedidos de insergéo e
da efetiva veiculagao, sendo este ultimo providenciado sem 6nus para a PREFEITURA.

a) Na ocorréncia de falha em uma programagé@o em midia eletrénica, além das providéncias previstas
no inciso IV a CONTRATADA devera apresentar documento do veiculo com a descricao da falha e do
respectivo valor a ser abatido na liquidag&o.

5.2. Compete ao Fiscal e Gestor do contrato, a conferéncia dos pregos de tabela de cada insergéo e os
descontos negociados, de que trata o artigo 15 da Lei n. 12.232/2010, por ocasido da apresentacdo
dos respectivos Planos de Midia pela CONTRATADA a PREFEITURA.

5.3. Os documentos de cobranga e comprovacao da execucao e entrega dos servigos para a liquidagao
e pagamento de despesas deverdo ser encaminhados pela CONTRATADA a Assessoria de
Comunicacao do Gabinete do Prefeito.

5.3.1. Caso se constate erro ou irregularidade na documentagdo de cobranga e comprovagdo da
execugdo e entrega dos servicos, a PREFEITURA a seu juizo, poderd devolvé-la para as devidas
corregdes, ou aceita-la, com a glosa da parte que considerar indevida.
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5.3.2. Na hipétese de devolugédo, a documentacéo sera considerada como nao apresentada, para fins
de atendimento das condigdes contratuais.

5.3.3. A PREFEITURA n&o pagara nenhum acréscimo pelo adiamento do pagamento em razéo de
pendéncia no cumprimento de quaisquer clausulas constantes deste CONTRATO.

5.4. Antes da efetivagdo dos pagamentos, serd verificada a comprovacdo de regularidade da
CONTRATADA referente a:

a) Certificado de Regularidade de Situagdo do Fundo de Garantia do Tempo de Servigos — FGTS;

b) Certiddo Negativa de Débito junto & Fazenda Federal (Quitagdo de Tributos e Contribuicbes
Federais e Divida Ativa da Unido da Fazenda Federal);

c) Certiddes negativas de tributos estaduais e municipais emitidas pelos respectivos érgaos; d)
Certidao Negativa de Débitos Trabalhistas — CNDT.

5.5. A PREFEITURA efetuara o pagamento conforme calendario abaixo:

5.5.1. O atesto somente seré realizado mediante a comprovagdo do cumprimento pela CONTRATADA
de todas as condi¢bes pactuadas e ocorrera em cinco dias Uteis ap6s a entrega da documentagédo
pertinente.

5.6. A PREFEITURA nao é obrigada a pagar nenhum compromisso, assumido pela CONTRATADA,
que lhe venha a ser cobrado diretamente por terceiros.

5.7. Correrdo por conta da CONTRATADA o 6nus do prazo de compensacao e todas as despesas
bancarias decorrentes da transferéncia de crédito, assim como os eventuais encargos financeiros,
processuais e outros, decorrentes de sua inobservancia quanto aos prazos de pagamento.

5.8. A PREFEITURA, na condicéo de fonte retentora, faré o desconto e o recolhimento dos tributos e
contribuicbes a que esteja obrigada pela legislagdo vigente ou superveniente, referente aos
pagamentos que efetuar.

VI - DAS CONDICOES PARA PRESTACAO DOS SERVICOS

6.1. Todo servigo a ser prestado pela CONTRATADA devera ser precedido da competente apropriagéo
de custos, a qual, aprovada pela CONTRATANTE, por meio de autorizacdo de servigos, gerara a
expectativa da CONTRATADA a receber respectivos valores.

6.2. A apropriacdo de custos devera estar dentro dos pardmetros estabelecidos na Proposta Técnica
da CONTRATADA, demonstrados, ainda que em anexo, os pre¢os da média de mercado.

6.3. O valor anual sera dividido em vérios servicos publicitarios, que correrdo durante a vigéncia do
contrato, de acordo com a necessidade e a conveniéncia do CONTRATANTE.

6.4. Ndo cabera qualquer tipo de pagamento 8 CONTRATADA, caso nao tenha havido a solicitagao de
servigo pelo CONTRATANTE.

VIl - DA COORDENACAO DOS SERVICOS

7.1. Procedimentos para execugao dos servigos:
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7.1.1. Reunido de inicio dos servigos:

a) Sera realizada reunido para inicio dos servicos, na qual a CONTRATADA apresentara o responsavel
legal (ou preposto mediante procuragéo especifica), as suas normas, critérios e padrdes para execugao
dos servigos, as quais deverao ser aprovadas pelo CONTRATANTE, tendo como referéncia o presente
Termo.

b) Alteracdes nas normas, critérios e padrdes durante a execugao dos servigos:

c) O CONTRATANTE se reserva o direito de alterar as normas, critérios e padrdes para a execugao
dos servigos, sem que haja alteragao do valor total do contrato.

7.1.2. Aprovagao dos Relatdrios/Pareceres:

a) Os Relatérios/Pareceres deverdo ser apresentados em reunido, a ser agendada com o
representante da CONTRATANTE, responsavel pela Coordenagéo e Fiscalizagéo do Contrato;

b) Caso venham a ser apresentados, responsavel pela Coordenagdo e Fiscalizagdo do Contrato,
quaisquer comentarios sobre os Relatérios/Pareceres, esses comentarios deverdo ser atendidos e/ou
esclarecidos pela CONTRATADA, no prazo maximo de 10 (dez) dias uteis, como condi¢do para a
aprovagcao final.

Vill - DOS DIREITOS AUTORAIS

8.1. A CONTRATADA cede a PREFEITURA os direitos autorais patrimoniais de uso das ideias
(incluidos estudos, andlises e planos), pecas, campanhas e demais materiais de publicidade, de sua
propriedade exclusiva, de seus empregados ou prepostos, concebidos, criados ou produzidos em
decorréncia deste CONTRATO.

8.2. Os direitos sao cedidos de forma total e definitiva, para uso no Brasil ou em qualquer outro pais do
mundo.

8.2.1. O valor dessa cessdo esta integralmente incluido nas modalidades de remuneragdo definidas
nas clausulas terceira e quarta.

8.2.2. Os direitos patrimoniais cedidos poderdo ser usados pela PREFEITURA em todas as suas
modalidades de utilizagao, diretamente ou por intermédio de terceiros.

8.2.3. Quando necessario realizar contratagbes que envolvam direitos de autor e conexos, a
CONTRATADA solicitara a quem de direito a concessao por prazo, finalidade, territorio e prego,
inclusive quanto a eventual renovagao do contrato, dos direitos autorais e conexos de suas respectivas
titularidades.

8.2.4. A CONTRATADA se compromete a fazer constar, em destaque, em todos os orgamentos de
producdo, o custo com cachés, os de cessdo de direito de uso de obra(s) consagrada(s),
incorporada(s) a pega € os de cessao dos demais direitos de autor e conexos.

8.2.5. A PREFEITURA sera a unica proprietaria das pecas e demais materiais fisicos e/ou digitais
oriundos do cumprimento deste CONTRATO, sejam estes passiveis ou ndo de prote¢do do Direito de
Propriedade Intelectual.

8.2.6. E garantida &8 PREFEITURA a apropriagdo dos direitos patrimoniais e conexos originalmente de
titularidade da CONTRATADA e dos funcionarios desta, sobre os resultados da execugdo deste
CONTRATO, ressalvados os direitos autorais e conexos de terceiros.

IX - DA FISCALIZACAO
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9.1. A CONTRATANTE, através de servidor designado, exercera a mais ampla fiscalizagdo da
execugao contratual.

9.2. A sobredita fiscalizagdo por parte da CONTRATANTE nado eximirda ou reduzira, em nenhuma
hipotese, a responsabilidade da CONTRATADA em eventual falta que venha a cometer, mesmo que
néo indicada pela fiscalizagdo do CONTRATANTE.

9.3. A CONTRATADA indicara preposto com amplos poderes para decidir todos os assuntos relativos
aos servicos e através dos quais serao feitos os contatos entre as partes.

9.4. A fiscalizagdo sera realizada pelo(a) Sr(a). , CPF ___, matricula lotado(a) no

e a gestao ficard a cargo do(a) Sr(a). ___, CPF ___, matricula __, lotado(a) no

X - VALOR DO CONTRATO, DA GARANTIA E DOS RECURSOS

10.1. Para fins legais e contratuais, inclusive para aplicagdo de multas, o presente contrato tem o valor
global de R$ (

10.2. A Contratada exibe neste ato, o recibo expedido pela Tesouraria da Contratante sob o
n° , datado de , comprovando o deposito de R$ ( ) para
garantia de execugao do contrato e de seus eventuais acréscimos.

10.3. A quantia acima sera devolvida mediante requerimento da CONTRATADA, ap6s a entrega total
do objeto, descontadas as multas ndo pagas e o valor dos prejuizos causados, em razdo do
descumprimento das obrigagdes contratuais, ou por qualquer outro motivo pertinente a avenga e sua
execucao, quando for o caso.

10.4. Se a garantia ficar desfalcada, a CONTRATADA devera integraliza-la no prazo méximo de 10
(dez) dias, contados do recebimento da respectiva intimagdo por escrito, expedida pela
CONTRATANTE.

10.5. A CONTRATADA perdera a garantia em favor da CONTRATANTE, caso o contrato seja
rescindido por culpa ou dolo imputavel a primeira.

10.6. As despesas com a execugdo do objeto deste contrato correrdo por conta da(s) seguinte(s)
dotagéo(des):

02.03.01 04 122 0046 2297 0000 — Manuteng&o Divisdo Administragéo ’
135 3.3.90.39 00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00 110.000 GERAL

02.04.01 10 301 0150 2025 0000 — Manuten¢éo da Administragao da Saude

168 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVIGOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00  310.000 SAUDE-GERAL
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02.05.01 08 244 0120 2038 0000 — Manutengéo Fundo Municipal Assisténcia Social
240 3.3.90.39.00- OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS —- PESSOA JURIDICA
0.01.00  510.000 ASSISTENCIA SOCIAL-GERAL

02.06.05 12 361 0210 2190 0000 — Manutencao do Ensino Fundamental )
397 3.3.90.30.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00  220.000 ENSINO FUNDAMENTAL-Convénios/entidades/f

02.07.01 22 695 0346 2110 0000 — Manutencao das Atividades Turisticas ]
523 3.3.90.39.00 - OUTROS SERVICOS DE TERCEIROS - PESSOA JURIDICA
0.01.00 110.000 GERAL

10.7. A CONTRATADA obriga-se a aceitar, nas mesmas condi¢bes contratuais, acréscimos ou
supressdes no objeto contratado de até 25% (vinte e cinco por cento) do valor inicial atualizado do
contrato.

XI - DAS MULTAS

11.1. O atraso injustificado na execugdo do contrato de servico, ou na entrega de produtos, sem
prejuizo do disposto no paragrafo primeiro do artigo 86 da Lei 8.666/93, sujeitard a CONTRATADA,
garantida a prévia defesa, as seguintes penalidades:

a) adverténcia, quando a CONTRATADA descumprir qualquer obriga¢do contratual, ou quando forem
constatadas irregularidades de pouca gravidade, para as quais tenha concorrido diretamente;

b) multa de até 0,5% do valor da fatura por dia de atraso, até o limite de 10 (dez) dias;

¢) multa de até 10% sobre o valor remanescente do contrato ou instrumento equivalente, para atraso
superior a 10 dias, caracterizando-se inexecugao parcial;

d) multa de até 20% do valor do contrato, para casos de inexecugéo total;

e) suspensdo temporaria de participacdo em licitagdo, e impedimento de contratar com o
CONTRATANTE, pelo prazo de até 2 (dois) anos, nos casos de reincidéncia em inadimplementos
apenados por 2 (duas) vezes no mesmo instrumento contratual ou ato juridico analogo, bem como as
faltas graves que impliquem a resciséo unilateral do contrato ou instrumento equivalente;

f) declaracéo de inidoneidade para licitar ou contratar com a Administrag&o Publica, na pratica de atos
de natureza dolosa pela CONTRATADA, das quais decorram prejuizos ao interesse publico de dificil
reversao.

11.2. As sang¢des de adverténcia, suspensdo e declaragdo de inidoneidade poderdo ser aplicadas
juntamente com a san¢éo de multa.

11.3. Nao serdo aplicadas as san¢des quando o motivo da mora ou inexecugéo decorrer de forga maior
ou caso fortuito, desde que devidamente justificados, comprovados e aceitos pelo CONTRATANTE.

11.4. Consideram-se motivos de forca maior ou caso fortuito: atos de inimigo publico, guerra,
revolugdo, bloqueios, epidemias, fendmenos meteorolégicos de vulto, perturbagbes civis, ou
acontecimentos assemelhados que fujam ao controle razoavel de qualquer das partes contratantes.

11.5. O pedido de prorrogagdo de prazo final dos servicos ou entrega de produto somente sera
apreciado e anuido pela CONTRATANTE, se efetuado dentro dos prazos fixados no contrato ou
instrumento equivalente.
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11.6. O valor da multa podera ser deduzido de eventuais créditos devidos pelo CONTRATANTE e/ou
da garantia prestada pela CONTRATADA, quando por esta solicitado.

11.7. O prazo para pagamento de multas sera de 10 (dez) dias uteis, a contar da intimagdo da
CONTRATADA.

11.8. O pagamento das multas ou a deducdo dos créditos ndo exime a CONTRATADA do fiel
cumprimento das obrigagdes e responsabilidades contraidas neste instrumento.

XIl - DA RESCISAO

12.1. O CONTRATANTE podera rescindir unilateralmente o presente instrumento contratual, nos
termos do artigo 78, incisos | a Xll e XVII, da Lei Federal n° 8.666/93, com suas alteragdes.

12.2. A resciséo do contrato, na forma da clausula anterior, acarretara as consequéncias no artigo 80,
da Lei de Licitagdes, sem prejuizo das demais sangoes.

XIIl - DAS DISPOSICOES FINAIS

13.1. O presente contrato é regido pelas normas da Lei Federal n® 8.666, de 21 de junho de 1993, e
demais alteragdes; pela Lei Federal n° 12.232/2010; pelo Decreto Federal n° 57.690/1966; pelo Decreto
Federal n° 4.563/2002.

13.2. A CONTRATADA é vedado, sob as penas da lei, prestar informagdes a terceiros sobre a natureza
ou o andamento dos SERVICOS, bem como divulgar, através de qualquer meio de comunicagao,
dados e informes relativos aos SERVICOS executados, salvo por expressa autorizacdo escrita da
Prefeitura Municipal de Igarapava.

13.3. Ficam fazendo parte integrante deste contrato o Edital, seus Anexos e a Proposta de Pregos da
CONTRATADA, aos quais as partes estao vinculadas.

13.4. A CONTRATADA obriga-se a manter, durante toda a execucdo deste contrato, em
compatibilidade com as obrigacoes por ela assumidas, todas as condi¢des de habilitagao e qualificagéo
exigidas na licitagao.

13.5. As partes contratantes elegem o Foro da Comarca de Igarapava - SP, com renuncia de qualquer
outro, por mais privilegiado que seja, para dirimir as questdes oriundas da execugdo da presente
avenca.

E, por estarem de acordo com as Clausulas acima, assinam o presente em 2 (duas) vias, de igual teor,
na presenca de 2 (duas) testemunhas, para que produza seus legais efeitos.

de de 2022.

CONTRATANTE

CONTRATADA
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Testemunhas:
1) CPF
2) CPF
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ANEXO VII

MODELO DE PROCURAGAO / CREDENCIAMENTO

Pelo presente instrumento, credenciamos o (a) Sr.(a) :
portador(a) do documento de identidade n° , para participar das reunides
relativas @ CONCORRENCIA N° 002/2022, o(a) qual estd autorizado(a) a requerer vistas de
documentos e propostas, manifestar-se em nome da empresa, formular lance, desistir e/ou interpor
recursos, rubricar documentos e assinar atas, a que tudo daremos por firme e valioso.

Igarapava/SP, __de de 2022.

(Nome da empresa / licitante e assinatura do Representante Legal)
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ANEXO VIiI

TERMO DE CIENCIA E NOTIFICAGAO

CONTRATANTE: Prefeitura Municipal de Igarapava

CONTRATADO:

CONTRATO N° (DE ORIGEM):

OBJETO:

ADVOGADO (S)/ N° OAB: Facultativo. Indicar quando ja constituido, informando, inclusive, o enderego
eletronico.

Pelo presente TERMO, nos, abaixo identificados:

1. Estamos CIENTES de que:

a) o ajuste acima referido estara sujeito a analise e julgamento pelo Tribunal de Contas do Estado de
Sé&o Paulo, cujo tramite processual ocorrera pelo sistema eletronico;

b) poderemos ter acesso ao processo, tendo vista e extraindo copias das manifestagdes de interesse,
Despachos e Decisdes, mediante regular cadastramento no Sistema de Processo Eletrénico, conforme
dados abaixo indicados, em consonancia com o estabelecido na Resolug&o n° 01/2011 do TCESP;

c) além de disponiveis no processo eletrénico, todos os Despachos e Decisdes que vierem a ser
tomados, relativamente ao aludido processo, serdo publicados no Diério Oficial do Estado, Caderno do
Poder Legislativo, parte do Tribunal de Contas do Estado de Sao Paulo, em conformidade com o artigo
90 da Lei Complementar n°® 709, de 14 de janeiro de 1993, iniciando-se, a partir de entéo, a contagem
dos prazos processuais, conforme regras do Codigo de Processo Civil;

d) Qualquer alteragdo de endereco — residencial ou eletronico — ou telefones de contato devera ser
comunicada pelo interessado, peticionando no processo.

2. Damo-nos por NOTIFICADOS para:

a) O acompanhamento dos atos do processo até seu julgamento final e consequente publica¢ao;

b) Se for 0 caso e de nosso interesse, nos prazos e nas formas legais e regimentais, exercer o direito
de defesa, interpor recursos e 0 que mais couber.

LOCAL e DATA:

GESTOR DO ORGAO/ENTIDADE:
Nome:
Cargo:
CPF: RG:
Data de Nascimento: |

Endereco residencial completo:
E-mail institucional

E-mail pessoal:
Telefone(s):
Assinatura:

Edital complete e anexos — Concorréncia n® 002/2022 — Agéncia de Publicidade Pégina 56 de 59


mailto:cpl@igarapava.sp.gov.br
mailto:igarapava.lic2@gmail.com

PREFEITURA MUNICIPAL DE IGARAPAVA
ESTADO DE SAO PAULO
RUA GABRIEL VILELA, 413 — CENTRO - CEP 14540-000
CNPJ 45.324.290/0001-67 1.E. ISENTO
16-3173-8200 / E-MAIL: cpl@igarapava.sp.gov.br
igarapava.lic2@gmail.com

Responsaveis que assinaram o ajuste: Pelo CONTRATANTE:
Nome: Cargo:
CPF: RG:

Data de Nascimento: |

Enderego residencial completo:
E-mail institucional E-mail pessoal:
Telefone(s):
Assinatura:

Pela CONTRATADA:

Nome: Cargo:
CPF: RG:
Data de Nascimento: |

Enderego residencial completo:
E-mail institucional E-mail pessoal:
Telefone(s): Assinatura:
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ANEXO IX

TABELA REFERENCIAL DE PRECO

Disponivel no enderego eletronico (http://sinaprosp.org.br/tabela_custos_internos.php)
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ANEXO X

DECLARAGAO DE ENQUADRAMENTO ME/EPP

MODELO DE DECLARAGAO DE ENQUADRAMENTO EM REGIME DE TRIBUTAGAO DE
MICROEMPRESA OU EMPRESA DE PEQUENO PORTE (NA HIPOTESE DO LICITANTE SER UMA
ME OU EPP)

(Nome da Empresa), CNPJ/MF n.°, sediada, (Enderegco Completo) declaro(amos) para todos os fins de
direito, especificamente para participagéo de licitagdo na modalidade Concorréncia Publica 002 / 2022,
que estou(amos) sob o regime de microempresa ou empresa de pequeno porte, para efeito do disposto
na Lei Complementar n.° 123, de 14 de dezembro de 2006.

(Local e Data)

(Nome e Numero da Carteira de Identidade do Declarante)
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